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Vorstellung der Kampagne #WareWunder und der sieben Produkte

#WareWunder — Entdecke nachhaltige Produkte, die dein Leben bereichern

»~HWareWunder prasentiert nachhaltige Produkte, die in
deinem Alltag und in Sachen Nachhaltigkeit wahre Wunder
vollbringen.”

#WareWunder

)) Fokus auf Produkte )) Verbreitung durch Multiplikatoren )) Webseite: www.umweltbundesamt.de/warewunder

Das Konzept und die Materialien wurden im Rahmen folgender Projekte erstelit:

* ReFoPlan 2021: ,,Nachhaltigen Konsum in den Massenmarkt bringen: Schlisselprodukte mit hohem Diffusionspotenzial
identifizieren und férdern” (3721 37 3040), Bericht Ab in den Mainstream! Einflussfaktoren und Rahmenbedingungen fiir
Kampagnen zur Forderung nachhaltiger Produkte

* ReFoPlan 2024: ,Digitale Informationen zu nachhaltigem Konsum und nachhaltiger Produktwahl im Onlinehandel fir
Verbraucher*innen” (39 620/0037)



https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/479/publikationen/texte_124-2022_ab_in_den_mainstream.pdf
http://www.umweltbundesamt.de/warewunder

Vorstellung der Kampagne #WareWunder und der sieben Produkte

Produkte und Zeitplan
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Programmierbare Jeans mit .

Balkon- . L Spar- . . Torffreie

Carsharing Heizkorper- .. Pflanzendrinks Nachhaltig-
kraftwerke thermostate duschkopfe keitssiegeln Blumenerde

Das vereint alle sieben Produkte:
* Hohes Umweltentlastungspotenzial

* Einfach in den Alltag integrierbar

* Bieten Verbraucher*innen weitere Vorteile, wie Kosteneinsparungen, Komfort und Gesundheit




Vorstellung der Kampagne #WareWunder und der sieben Produkte

Wording — Dos & Don'ts

O Ansprache

Nutzer werden per ,du”
angesprochen, um N&he
zu schaffen.

O Ton und Stil

Herzliche, einfache Sprache
fur Verstandlichkeit und
Kompetenz.

O Inhaltsgestaltung

Praxisnahe Beispiele
und positive Darstellung
von Nachhaltigkeit.

O Wortwahl

Positive Adjektive und aktive
Verben fir motivierende
Kommunikation.

O Satzbau

Kurze Satze und Fragen
flr Interaktivitat und
Lesbarkeit.

DOS

Geringinvestive MaBnahmen

Infotainment und Gamification
+ Nudging
+ Emotionalisierung und Neugierde wecken

WissenslUcken schlieen
+ Transparenz, Vertrauen und Expertise
vermitteln

Menschen in der Kaufsituation abholen
Zielgruppen spezifisch ansprechen

* Personalisierung, Medienwahl, Kaufmotive
+ Auch Multiplikatoren, wie z. B. Kommunen
Nachhaltigen Lebensstil und konsonantes

Verhalten bewerben
+ Spill-Over-Effekte

Best-Practice und Testimonials

DON‘TS

Rein emotional kommunizieren
« SiUndenbock suchen

Rein rational kommunizieren

¢ |nfo-Dschungel

Zeigefinger und Bevormundung

Politik als prim&rer Absender

Kommunikationsziel: Verkaufen
» Statt dessen: Verhaltensdnderung

Noch mehr Entscheidungsmadoglichkeiten

erdffnen

e Statt dessen: Losungsvorschlage
prasentieren

Verzicht oder Nachteil durch die Wahl des
SchlUsselproduktes kommunizieren




Vorstellung der Kampagne #WareWunder und der sieben Produkte

Wie kann ich an der
Kampagne teilnehmen?

Materialien nutzen Teilnahme flexibel
Greifen Sie auf unsere Sie entscheiden selbst, an wie
kostenlosen Materialien fur vielen Aktionsmonaten und mit
Online- oder Vor-Ort-Nutzung zu. v welchen Produkten Sie teilnehmen.

Kontaktieren Sie uns

Nehmen Sie Kontakt mit uns auf,
um zusatzliche Informationen und
Unterstltzung zu erhalten.
(warewunder@uba.de)




I Vorstellung der Kampagne #WareWunder und der sieben Produkte

A

[

Welche Moglichkeiten
der Beteiligung
gibt es?
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Social-Media-Beitrag

Einfach und schnell, um ein
breites Publikum zu erreichen

Online- oder Print-Artikel

Bietet detaillierte Informationen
und Glaubwurdigkeit

Vor-Ort-Aktion

Ermoglicht direkte Interaktion
und Engagement



#WareWunder: Multi-Stakeholder-Kampagne fiir nachhaltigen Konsum

Ablauf
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Vorstellung der Materialien und Mitmach-ldeen

Kostenfreie Kampagnen-Materialien: Hintergrundinformationen:
o—m ® o Plakate ° o Textbausteine e o Kampagnen-Leitfaden
* 5-8 Infografiken pro Produkt * Ein Plakat pro Produkt zum Drucken * Eine Word-Datei pro Produkt * Vorstellung samtlicher Materialien
* GrofRe: quadratische Posts in DIN A4 bis DIN A2 * Texte als Baukasten konzipiert *  Tipps fir die Erstellung
(1080 x 1080 px) *  Format: PDF weiterer Materialien
*  Formate: JPG, PDF, Adobe * Aktionsideen fir
lllustrator Infostdande und Co.

e Zusatzlich im Leitfaden:

Posting-Textvorschlage inkl. Emojis
und Hashtags, Dokumentation der C Factsheets ®
Quellen

* Inhalt: Marktdaten, forderliche und hindernde

- Vielfiltige Verwendungsméglichkeiten fiir Ihre Arbeit im Bereich Print und Online: gesellschaftliche und individuelle
[ g Rahmenbedingungen sowie eine

Analyse bestehender Kampagnen
* Flr 4 der 7 Produkte

* Online: Karussell-Posts fiir Social *  Zum Aushdngen, z.B. im * Online: Webseiten, Blog-Posts
Media (z.B. Instagram, Facebook, Rathausfoyer, am Point-of-Sale, in «  Print: Zeitschriften. Amtsblitter
Bluesky, WhatsApp, Signal) der Blicherei Flyer, Pressemitteilungen etc.

*  Print: Zeitschriften, *  Print: Zeitschriften,
Amtsblatter, Flyer, Amtsblatter, Flyer, UBA-Umwelttipps
etc. etc.

* Zentrales Angebot des Umweltbundesamtes
flir umweltbezogene Verbraucherfragen im
Internet
Alle Materialien konnen frei von Urheberrechten verwendet werden. Sie kdnnen diese selbst nutzen, verandern - Tipps fir Verbraucher*innen zu allen

und weitergeben. Es ist moglich, Ihr Logo zu erganzen, die Materialien ans eigene Corporate Design anzupassen 7 Produkten und weiteren Themen

und einzelne Designelemente zu bearbeiten. ik R frwelttiops.de



http://www.uba-umwelttipps.de/

Vorstellung der Materialien und Mitmach-ldeen

Leitfaden: Handbuch mit allen wichtigen Informationen fiir Multiplikatoren

KAMPAGNENSTRATEGIE CREATIVE BRIEFS

Dos und Don’ts Balkonkraftwerk

Leitfaden

Eigenverbrauch von Solarstrom in Haushalten entlastet Klima

Geringinvestive MaBnahmen Rein emotional kommunizieren

#WareWunder
Infotainment und Gamification Rein rational kommunizieren

und Stromnetze
Hauptbotschaft

280 kWh Produktionsleistung jahrlich deckt den Stromver- g 2 i
Steckersolargerate ermoglichen

brauch eines Kihischranks in Zwei-Personen-Haushalten .
den Eigenverbrauch von Solarstrom,

* Nudging ¢ Info-Dschungel Balkonkraftwerke auf allen privaten Balkonen und Terrassen reduzieren gesellschaftliche Ab
. . . + Emotionalisierung und Neugierde wecken in Deutschland kdnnten bis zu 3,475 Mio. t CO2 pro Jahr PSR 2 3
Handbuch fir Multiplikatoren ® e el e
WissenslUcken schlieBen Zeigefinger und Bevormundung senken Energiekosten, und unter-

Marktpotenzial: Viele Anbieter seit 2019, Férderprogramme

Transparenz, Vertrauven und Expertise
: 2 Y 2 und politische Verbesserungen (Solarpaket 1 von 2024),

stUtzen die Energiewende.

vermitteln

groBes Wachstumspotenzial, rasante Verbreitung von

Menschen in der Kaufsituation abholen Politik als primarer Absender 5.340 Anlagen 2020 auf 536.619 im Juni 2024 und 800.000 Zielgruppe
im Frihling 2025

. e S A Kostenbewusste,

Zielgruppen spezifisch ansprechen Kommunikationsziel: Verkaufen 4 .

* Personalisierung, Medienwahl, Kaufmotive « Statt dessen: Verhaltensénderung TR technisch affine Haushaite

« Auch Multipli , wie . B. BedUrfnisse
Informationen (zu Rechtsrahmen, Férderung, etc.) besser,

N L il und k Noch mehr Entscheidungsméglichkeiten einfach verstandlich aufbereitet zu erhalten (bspw. als Fahrplan)

Verhalten bewerben ergffnen - = Geringinvestive MaBnahmen angeboten zu bekommen (z. B. von

» Spill-Over-Effekte * Statt dessen: Lsungsvorschlage

Herstellenden, Handel, Férderungen durch Bund / Kommunen) ™
DIY-Tutorials fir die Installation (technische Hirde verringern, l}
MaBnahmen kdnnen auch ohne Fachkrafte umgesetzt werden)

prasentieren

Best-Practice und Testimonials Verzicht oder Nachteil durch die Wahl des

Schi jktes
Kommunikationsziele
Schriftart und Gestaltung BEWUSSTSEINSVERMITTLUNG ~ GEDANKE VERBREITEN LANGFRISTIG:
Du kannst selbst deine Politische, finanzielle VERHALTENSANDERUNG
. ” 5 . eigene Energie nachhaltig und technische Hirden Auch in anderen Lebensbereichen
Schriftart Falls gewOnscht, kann die Schriftart Gber den Web- (auf deinem Balkon) produzieren aufklaren durch Spillover Effekt
In den Karussell-Posts wird die Schriftart ,Nudica” shop von atipo foundry lizenziert werden. Es gilt
von Atipo Foundry verwendet. ein Pay-what-you-want-Prinzip. D 1 1
0s Kommunikations-
Vorteil ie Verbi hskosts aren, Unabhangigkeit) h heb: i
Der Name ,Nudica™ deutet auf eine ,nackte™ Alternativ kann beispielsweise die Google Schrift M’Jarx:;eal(ew;nse;rﬁucr:il‘:jo::r:fer:ez"ahlen:unzngggl? :;n)er z;l:l:ke e ideen
oder reduzierte Schonheit hin, was sich in ihrem Roboto Serif als Headlinefont genutzt werden und kcmmuniziere: & .
klaren, zei aBen Design wi i Durch Roboto fir den FlieBtext. Diese kdnnen Uber Google Bt Mistontie brauchen lofne ElnirstAntntaiire: ERSTELLUNG VON
ihre modernere und dynamischere Asthetik sticht kostenlos heruntergeladen werden. VErmie(éndsn e Rallanbiahie s inotaliarsn ERKLARMEDIEN, WIE Z. B.
sie im Schriftbild gegenuber Schriftarten wie der Leichten Elnstie in’das Thema wihien—.>. Foct i the dogid * Gamification / Infotain-
- Helvetica hervor. Nudica zeichnet sich durch eine _ & L2 3 ment, also Informationen
Konsumierende ,nudgen”
Kombination aus Lesbarkeit, Vielseitigkeit und v . spielerisch zu vermitteln
H ¢ o Nudica Ultralight Schnell, einfach und selbst umsetzbare MaBnahmen kommunizieren , ,
modernem Design aus, was sie sowohl fir aus- J alight Matie Trands aatesi: ek sine Ballion.Solarinikae hat. Tat sopt= Einfache DIY-Videos
drucksstarke Headlines als auch fir FlieBtexte Nudiea Ultratight ftalic e o o s & y damit‘ Verwendung von Testi-
geeignet macht. Nudica Light N “ .y Y monials (von bekannten

Bundesamt

Gerade deshalb ist die Schriftart so attraktiv fir
die verschiedenen Unterkampagnen. Sie unter-
stitzt die visuelle Koharenz und Wiedererkenn-
barkeit der K Uber die Schlisselp
hinweg.

Leitfaden #WareWunder

Nudica Light Italic
Nudica Regular
Nudica Regular Italic
Nudica Medium
Nudica Medium Italic
Nudica Bold

Nudica Bold Italic

sie sich gegenseitig motivieren

Don’ts

« Stadt und Land gleich ansprechen

* Menschen unter Druck setzen

» Max. Einsparungen mit Worten umschreiben

Leitfaden #WareWunder

Tonalitat

* informierend
* motivierend
* unterhaltsam

Personen)

Vorurteile durch nahbare
Best-Practice-Beispiele im
Umfeld abbauen

Headline: ,Nutz die Kraft
der Sonne, auf deinem
Balkon.”




Vorstellung der Materialien und Mitmach-ldeen

Wann werden welche #WareWunder-Materialien online zur Verfugung gestellt?

C 2025 ®© 2026 T

Juni Juli August September Oktober November Dezember Januar Februar Marz

Hintergrundinformationen (Kampagnen-Leitfaden, Factsheets, UBA-Umwelttipps) und Textbausteine zu allen 7 Produkten

Zg;? Sharepics & Plakat zu Balkonkraftwerken

ﬁ Sharepics & Plakat zu Carsharing

1)

20
Sharepics & Plakat zu programmierbaren Heizkdrperthermostaten

5 Sharepics & Plakat zu Sparduschkdpfen

Sharepics & Plakat zu Pflanzendrinks

mv Sharepics & Plakat zu
© Jeans mit Nachhaltigkeitssiegeln

. Sharepics & Plakat zu
torffreier Blumenerde

* Onlinestellung der Sharepics und Plakate immer fiinf Werktage vor Beginn des jeweiligen Aktionsmonats — friihere Zusendung auf Anfrage per Mail an warewunder@uba.de moglich.
» Samtliche Materialien sind ohne UBA-Logo. Auf Anfrage werden offentlichen Institutionen wie Kommunen Sharepics und Plakate mit UBA-Logo zur Verfiigung gestellt.

13



mailto:warewunder@uba.de

SHAREPICS

Vorstellung der Materialien und Mitmach-ldeen

Balkonkraftwerke — Juni 2025

#Warewunder #WarsWuncer
Nicht so lala, Gut furdich
%
So senken \ sondern Solar! und unsere Erde
schonheute = e oty
iber800.000 se
Deutsche ihre e L :
Stromkosten Bt mach it "
Hier erfahrst du mehr — Und o pese gt cten

Du unterstotat akth
dio Enargiewsnce’

#WareWunder
=3 (=]

Pr— P
Jetzt Solar Investiere Was sind
noch einfacher! in die Zukunft Balkonkraftwerke?
Ave ohna sigones Dach i Bokonkraftwerk cecret sch Sia machan aus Sonnenlcht Mimatreunaichen
Dark verbesserts patacher Rahmen. it r or dich,sondern buch Strom 0r Gon Eigenuerbrauch - und recuzeren
bedingungen und Fordarungen sowls s Kima. So machat du mit +0.deine Stromhcsten
einfacher Instaliston wed Solarstrom )
etat kindericht Goerprife,ob du enen gesigneten Du bravchst aator onen Ort it

2 hast,2 8,
Ein 400-Euro-Balkonkraftwerk: Batkon. b ‘Sonnenschein (SHd-Ausrichtung idesl,

‘spart dir j8hwlich rund 80 Euro.
In etwa 5 Jahven hast du die
Kost

Toto doin Wissan
mit Nachbarvinnen,
it der Familie und.
i Freundeskrsis!

Es gibt immer mehr Balkonkraftwerke in
Deutschland. Und das zu recht! Wahrend es

im Jahr 2020 nur 5.340 Anlagen gab, waren es im
Frihling 2025 bereits mehr als 800.000 Balkon-
kraftwerke in Deutschland &

Darum solltest auch du in ein Balkonkraftwerk
investieren:

@ Erzeugt genug Strom fir einen Kihischrank

=7 Du reduzierst deinen CO2z-FuBabdruck und
tragst zur Energiewende beil

@ Dank vereinfachter gesetzlicher Regelungen und
Férderungen kinderleicht zu installieren

& Nutze staatliche Férderungen und sieh, wie sich
deine Investition auszahit

Leitfaden #WareWunder

Finge heraus, ob s eine Firderung
in deiner Region gibt ~ doch aeh
‘ohne Fordarung rentiort 85 sich F
nach wenigen Jatven!

[ 0 SIS

Stecido

Betestigungsmoglichus

Goht am Batkon, auf der
) Terrasse und im Garten

Informiere dich Uber dieses #WareWunder und sei
Teil der Energiewende @

Hast du schon Uber ein Balkonkraftwerk nach-
gedacht?

‘QUELLEN:
L

(2025): twerk, online: https://
fuer alitag/

eltbunde:

/balko

largera

Marktstammdatenregister (2025), online:
https://www.marktstammdatenreg je/MaStR

eben

#BalkonPower #LetltShine

20

Aktionsmonat Juni: Balkonkraftwerke

Nicht nur so lala,
sondern solar!

Balkonkraftwerke erzeugen klimafreundlichen
Strom fur den Eigenverbrauch — und reduzieren

so deine Stromkosten.

Du brauchst dafur einen Ort
(Balkon, Terrasse, Flachdach, Garten) mit ...

... Sonnenschein
@ (SUd-Ausrichtung ideal,
Ost und West auch méglich)

G ... Steckdose

... Befestigungsmoglichkeit

Beispiel:
Ein 400-Euro-Balkonkraftwerk
spart dir jahrlich rund 90 Euro.
In etwa fUnf Jahren hast du die
Kosten wieder drin — und danach:

Solarstrom for free!

#WareWunder Tt

#WareWunder ist eine Initiative des Umweltbundesamtes Bundesamt

AKTIONSIDEEN #WAREWUNDER

Let it shine: Zeig uns deine Mini-PV-Anlage!

Bei dem ,Let it shine”-Wettbewerb werden Verbraucher*innen dazu aufgerufen, ihre Balkonkraftwerke zu
préasentieren. Ziel ist es, zu zeigen, wie vielfaitig und zahireich nachhaltige Energienutzung im eigenen
Zuhause jetzt schon umgesetzt wird. Die Teilnehmer*innen kdnnen Fotos ihrer Balkonkraftwerke ein-
schicken. Wer die attraktiven Preise gewinnt, wird per Auslosung bestimmt.

Ablauf des Wettbewerbs:

Es handelt sich um einen digitalen Wettbewerb, bei dem die Verbraucher*innen dazu eingeladen werden,
Fotos ihrer Balkonkraftwerke online einzureichen. Ausgewahite Einreichungen werden online prasentiert
und mit dem Hashtag der auf der ite des Lar ises oder der Kommune geteilt, um die
Vielfalt der Umsetzungsmadglichkeiten sichtbar zu machen. Die Gewinner*innen werden festgelegt und
die pramierten Fotos — oder je nach Interesse auch alle Einreichungen — pressewirksam verdffentlicht.

Die Aktion kann nicht nur lokal, sondern auch bundesweit durchgefihrt werden, um die Reichweite des
Wettbewerbs zu erhdhen und das Thema Balkonkraftwerke einem breiteren Publikum zugénglich

zu machen. So wird ein gemeinschaftliches Zeichen
fir eine nachhaltige Energiewende gesetzt.

ZIELE DER AKTION:

1. for : Der
Wettbewerb macht das Thema Balkonkraftwerke
einer breiten Offentlichkeit zugénglich und
inspiriert Birger*innen, die Vorteile von Solar-
energie auf dem eigenen Balkon zu entdecken.

N

. Vielfalt der 6glichkeiten zeigen:
Durch die Einreichung verschiedener Instal-
lationen wird sichtbar, wo und wie individuell
Balkonkraftwerke installiert werden kénnen, und

ZEITRAUM Frihling, bspw. April bis Mai

esinistetisnkonkretaiiesnzurmestzung: ZIELGRUPPE  PV-Interessierte, Personen mit
3. fr die Energie- Balkon (auch Mieter*innen)

wende stérken: Der Wettbewerb fordert ORT Werbung auf Kommunen-

das Gemeinschaftsgefihl und motiviert Ver- Webseite & Social Media,

braucher*innen, aktiv an der Energiewende Lokalzeitung

teilzunehmen. Die gemeinsame Prasentation der

NOTWENDIGE Kommunikationsmaterialien

Lésungen zeigt, dass jeder durch kleine Schritte MATERIALIEN _aus der #WareWunder-Kam-
zur Einsparung von CO,-Emissionen beitragen pagne konnen verdffentlicht
kann. werden.

PERSONALAUFWAND

a2l

KOSTEN
GESAMTAUFWAND

DO

Leitfaden #WareWunder 35




Vorstellung der Materialien und Mitmach-ldeen

Aktionsmonat September: Carsharing

AKTIONSIDEEN #WAREWUNDER

w

SHAREPICS

Weil Autos nicht nur
rumstehen sollten

Carsharing hautnah

Carsharing — September 2025
erleben

ewsrewronr awarawunde:

o Deshalb gehort Auf der StraBe . "
Well Autos Carsharing auf die nach morgen Ein Marktstand kann den Austausch in entspannter
N Uberholspur ’ Atmosphare ermdglichen. Die Hersteller haben ihre
nICht nur ‘ P B Carsharing-Auto (staticnsbasiert) kann - / Autos vor Ort und stellen diese vor. Informationen
rumstehen Deshalb gehdrt Carsharing auf die Uberholspur: Obier die.Sotoglachen oHelle, dlo utaungs
liten 7 maglichkeiten sowie direkte Anmeldemaglichkeiten
SO & / Y :
' ! via QR-Codes helfen, das Carsharing-Angebot
Hier erfahrst du, . . . verstandlich und zuganglich zu machen. Hier
warum du auf Carsharing Praktisch: Einfach, sicher und : haben Verbraucher*innen auch die Maglichkeit,
abfahren solltest —> LY \Gasi c harl h Mitarbeitenden der Carsharing-Unternehmen
' zuverlassig — Carsnaring mac t ‘ ---------------------- Fragen zu Rechten, Unfillen und Versicherungen
#WareWunder - Mob”]tat un kom pliziert zu stellen. AuBerdem kann auch Uber
= - = S Abstellflichen informiert werden.
#WareWundo: P m_ﬁ Optional kann ein Mini-Quiz mit &
Mehr Carsharing heiBt Geld sparen: Senke deine Kosten, indem drel (lsichtan) Carsharing-Fragan —
mehr Platz fir alle Probier" | Den Elaven Engel gibt” o 5 o vorbereitet werden. Werden die —
operaaLs: e du nur fUr das zahlst, was du wirklich nutzt. Fragen richtig beantwortet, —
In siner Grodetadt wie uch fur Carsharing kann seitens der Carsharing- =
Unternehmen ein Coupon oder =

Minchen kinnte Carsharing
Platz schatten 1o

Anbieter!

Gutschein herausgegeben werden.

i Umweltschutz: Reduziere deinen
S CO,-FuBabdruck und hilf dabei,

2 strenge Luftschadstofl-Grenrwerte

ST S d'e Umwelt zu SChonen' ZEITRAUM im Aktionszeitraum Septem-
=T ol Einmal Carsharing i on b

- ) .
— = w. e o ausprobieren
ZIELGRUPPE BoUrger®innen ab 18 mit
Flexibel, umweltfreundlich und kostensparend. QUELLEN: Im Rahmen der Européischen Mol Fihrerschein
) werden vielerorts neue Carsharing-

ORT Marktplatz der Innenstadt,

Umweltbundesamt (2025): Carsharing, online:
frequentierte Flachen

Warum ein eigenes Auto haben, wenn Teilen so viel i Cdeloi ps-fuer-d

besser ist? &

Stationen erdffnet, was eine ideale Gelegenheit

bietet, die Aktion offentlichkeitswirksam zu

begleiten und auf die erweiterten Angebote NOTWENDIGE Kommunikationsmaterialien

hinzuweisen. Carsharing-Unternehmen knnen MATERIALIEN aus der #Wafex":‘déf;}‘am'

ihre Produkte wahrend der Erdffnung vorstellen pagne; 8 gens \dater allsnvon
N T 8 ) Carsharing-Anbietern

und Verbraucher*innen, die im Aktionszeitraum

zum ersten Mal Carsharing nutzen, erhalten als

(2025): Far i , online:

Darum solltest du dich fir Carsharing entscheiden
o

#T Spare jahrlich viel Geld

©@W Carsharing lohnt sich, wenn du jahrlich

b

Bundesverband Carsharing (2024): Carsharing in
Deutschland, online: httg arsharl site:
fite g

de

weniger als 14.000 km fahrst! ng i il L

Anreiz eine Belohnung, wie etwa ein Startgutha- PERSONALAUFWAND

W& Kein Stress mit Parkplatzen und Bundesverband Carsharing (2024): Verkehrsentlastung (7) 2 Minuten
Werkstatten durch 05'5“5{'"@- °"':”° http: Fshariny . ben oder einen Rabatt auf die néchste Fahrt. Die o
iles/c Dac \ /
8 -7 Mehr Carsharing, weniger Autos ntiastung_final.pdf Kommune unterstiitzt die Aktion mit Plakaten und A A A
A& Einfach bequem und flexibel Informationsmaterialien, die zeigen, wo Car- KOSTEN
Hol dir jetzt die App deines lokalen Carsharing- i # sharing-Stationen zu finden sind - diese werden
Anbieters und erlebe selbst, welche Vorteile dieses o etwa in einem Stadtplan markiert. Die Kampagne
5 #AutoTeilen #NachhaltigUnterwegs S R 2 % .
#WareWunder bietet! x e e hebt zusatzlich die Vorteile stationsbasiert- GESAMTAUFWAND
Bist du auch schon auf der Uberholspur mit 22 O S er Carsharing-Angebote hervor, bei denen sich
Carsharing? b ettt #Wa reW U n d e r Nutzer*innen die Parkplatzsuche sparen. {:\/D {E’D
Umwelt Leittaden sWaroWunder @

Leitfaden #WareWunder

#WareWunder ist eine Initiative des Umweltbundesamtes Bundesamt




SHAREPICS

Vorstellung der Materialien und Mitmach-ldeen

Programmierbare Heizkérperthermostate —

Oktober 2025

swaremuncer

Heizkérperthermostate

swarewunor

Verschwende keine

Heiz dein Geld nicht
mehr zum Fenster raus!

AKTIONSIDEEN #WAREWUNDER

Energieeffizienz erleben — kleine MaBnahmen,

groBe Wirkung!

Ohne diesen im Uberblick Heizenergie, we‘nnl Dieser Stand bietet Verbraucher*innen eine Gelegenheit, mehr iber drei praktische Energiesparprodukte
Trick heizt du du unterwegs bist! zu erfahren: Sparduschképfe, Balkonkraftwerke und programmierbare Heizkérperthermostate. Am Info-
H Manvl H H g stand werden die Produkte nicht nur vorgestelit, sondern auch in interaktiven Anleitungen erklért:

dein Geld zum o S Yo s e Voreinstellbare Thermostatventile: e b ® ; ¥

| hoch und runter. prart Lo gccey | Besucher®innen kénnen sich die Installation und Handhabung der Produkte zeigen lassen und selbst
Fenster raus: R e '.‘ ausprobieren, wie sie anzubringen und in Betrieb zu nehmen sind. Experten*Expertinnen vor Ort stehen
- . Programmiere deinen Helzplan. 1= fur alle Fragen rund um ihre Produkte zur Verfigung und geben Tipps zur Anwendung. So werden

jer erfahrst A . £ . : . .
du mehr —cv Programmierbar, smart " Geld Sparen. Unsicherheiten abgebaut und Know-how fir den leichten Einsatz der Produkte zu Hause vermittelt.
e B e e Smect s \ regulieren die Heizung effizient Der Fokus der Veranstaltung ist, dass alle drei Produkte dabei unterstiitzen, Geld zu sparen und den
eigenen CO2-FuBabdruck zu verringern. Zusétzlich kann eine Schitzspiel-Lotterie organisiert werden,

#WareV\éunder R und sparen 10 % Heizkosten! bel der die Besucher*innen mit etwas Gliick einen Gutschein fir eines der vorgestellten Produkte

gewinnen kénnen. Die Verlosungen kdnnen je nach Budget fir den Stand individuell

=a =3 Ea h angepasst werden.
Pr— pr— pr—
Im Handumdrehen So heizt du nur, wenn du Heiz-Tipps Umweltschutz:
Energie gespart es brauchst! SR PAISRAS Mieroty Sy H H ZIELE DER AKTION:
L AL oWy senken den Heizenergieverbrauch ; Shan:
Wohnzimmer Schistzimmer 17°C 1. v héhen:
K'"‘”L"M“ e i und die Coz_eq_Emissionen Burger*innen erhalten die Méglichkeit, Spar-
einige Stunden 1 wenige Tage 15 °C : duschkopfe, Balkonkraftwerke und programmi-
atasiers e in Geinem Zuhause erbare Heizkorperthermostate vor Ort kennen-
2o warm -y Energieverschwens : 7
ol St oo Komfart: 2uismen und direicauszuprobleren: ZEITRAUM  saisonal unabhangig, aber
e el CO e egians omrort. 2. Bewusstsein fir Sparpotenziale im Haushalt vorzugsweise igden Aktions-
5 . : : o monaten Juni, Oktober und
SN erfekte Warme stéirken: Der Stand zeigt auf, wie Jede*r durch
O o s s o e ; 5 2 den Einsatz dieser Produkte Energieverbrauch Hovember
vaarmt Rekippt lassen. wie & wann dU sie braUChSt und Kosten im eigenen Haushalt reduzieren ZIELGRUPPE  Kostenbewusste Haushalte
- kann.
=] (=] 3 Wi i AKTEURE Kommunen
5 issen fir den Alltag
i ahigt, die Produk 5
Heizt du noch, oder sparst du schon? +* Wirst du dich for das #WareWunder programmier- S;Zi::gn;"e: ?:;?;E::\a"f;':'i [r::r:’ 18 ORT ;“"eb‘e &‘?;’e'k""ﬁ:k‘s)‘a"d'
Mit programmierbaren Heizkbrperthermostaten  bare Heizkdrperthermostate entscheiden? Ideale Raumtemperaturen: i S i Smer aripiaan,
R & X . wodurch Hemmnisse abgebaut werden. Stadtfeste
kannst du deine Heizkosten senken und gleichzei- =
tig einen groen Beitrag zum Kimaschutz leisten. ~ QUELLEN: Kiche 16-18 °C Bad 239C NOTWENDIGE Kommunikationsmaterialien
3 A MATERIALIEN aus der #WareWunder-Kam-
ha e Schlafzimmer 15-18 °C Wohnzimmer 20-22°C pagne, Informationsmateria-
o . lien der einzelnen Hersteller,
Und so geht's: Flur 15:9C Kinderzimmer 20 °C gat. Preise fr die Lotterle
# Upgrade dein Zuhause einfach und ginstig mit
programmierbaren Heizkdrperther ! S
& Spare Geld und reduziere klimaschadliches R - PERSONALAUFWAND
COz-eq! ol Heizkorper und Thermostate nicht verdecken o]
.- : 1 R & [
Probler's aus und berzeuge dich selbst bel deiner  *"ArmeAufKnoptdruck fUr optimale Temperaturregelung! KOSTEN
néchsten Heizkostenabrechnung. Und das Beste? = - B - ]
Buuchs ety K10 arfin Gartet vl Diiadhland Thers Im Winter nur stoBlUften, Fenster nicht gekippt lassen!
mostate austauschen! Wichtig: Bewahre die alten GESAMTAUFWAND
Heizkdrperthermostate gut auf, du musst sie beim
Auszug wieder montieren kénnen. #Wa reWU n d e r {E/D {E/D {E’D
Umwelt

Leitfaden #WareWunder

#WareWunder ist eine Initiative des Umweltbundesamtes Bundesamt

Aktionsidee fiir das ,Energie-Trio“
(Balkonkraftwerke, programmierbare

Heizkoérperthermostate, Sparduschkopf)




Vorstellung der Materialien und Mitmach-ldeen

Aktionsmonat November: Sparduschkopfe

SHAREPICS AKTIONSIDEEN #WAREWUNDER

Spulst du dein Geld

Sparduschkopf — November 2025 Testen, sparen, duschen!

Die Sparduschkopf-Teststation
st s~ noch den Abfluss runter?
Spilst du dein kommt nie allein ganz einfach! Smart-Duscher*in
Geld noch den PR i Auf dem Marktplatz oder im Baumarkt wird eine interaktive Teststation eingerichtet, an der
Abfluss runter? .

Verbraucher*innen den Wasserverbrauch eines Sparduschkopfs im direkten Vergleich zu einem
herkdmmlichen Duschkopf testen kénnen. Mit nur einem Knopfdruck kénnen die Besucher*innen
den Unterschied im Wasserfluss sofort erleben und erfahren, wie viel Wasser und Energie durch
die Verwendung eines Sparduschkopfs eingespart werden kann.

Entdecke die Vortelle
von Sparduschibprent — o

Entdecke die Vorteile von Sparduschképfen!

[ .
#WareWunder g

=2 = =2
Wie kann ich einen Halbiere durch einen Halbiere durch einen Sughst du‘r’mch ein
wnoingenr T Verbrmmdehekosen  Dosohiosent G e Deshalb lohnt sich ein Sparduschkopf:
und Emissionen! > Y <S
= 21
25.‘:0'01 wormeretraser 20€¢ anfl b :“‘;'“:;;:: ; 1. Geld Sparen ‘
n = - Wy . i Du reduzierst deine Energie- und
-] ool ol o8, % Wasserkosten, ohne auf Komfort
= =] (=]

Wousstest du schon, dass du mit einem Spardusch-
kopf nicht nur Geld sparen, sondern auch die
Umwelt schitzen kannst?

Durch einen einfachen Austausch deiner
Duschbrause kannst du bis zu zwei Drittel Wasser
und Energie sparen - ganz ohne Komfortverlust! =

. Das spart Geld und reduziert deinen CO2-FuBab-
druck deutlich. L@

Mehr Ober dieses #WareWunder und einen Spar-
duschkopfrechner findest du bei der Verbraucher-

zentrale NRW. Der Link ist in unserer Bio.

Bist du auch schon ein*e Smart-Duscher*in? ¥

Leitfaden #WareWunder

zu verzichten

‘QUELLEN:
vzbz NRW Duschrechner, online

Nt i ser e sentrolb il 2. Umweltschutz
Weniger Wasser =

weniger Ressourcenverbrauch

L (2025): online:
unc pps-fuer-d

£daveWistor FiiacsorSpaiTipps: o 3. Tolles Duschvergniigen
EDvsohepaBMItVeratWorting Das volle Wellness-Erlebnis
+0 #8ad bleibt dir erhalten!
#WareWunder o

#WareWunder ist eine Initiative des Umweltbundesamtes Bundesamt

ZIELE DER AKTION:

1. Vergl zum Die Test-
station macht es méglich, den Unterschied
zwischen einem Sparduschkopf und einem
Standard-Duschkopf direkt zu erleben. Durch
den haptischen Vergleich kann man sich selbst
davon Uberzeugen, dass ein Sparduschkopf ein
genauso gutes Duscherlebnis bietet wie ein
herkdmmlicher Duschkopf.

2. Sparp im Haushalt
Besucher®innen werden fir die Einsparmoglich-
keiten im Haushait sensibilisiert und erfahren,
wie leicht es ist, mit kleinen Anpassungen im
Alitag — wie dem Wechsel zu einem Spardusch-
kopf — Wasserverbrauch und Kosten langfristig zu
reduzieren.

3. for
erleichtern: Die Station informiert nicht nur
theoretisch, sondern bietet durch
den direkten Vergleich eine konkrete
Unterstitzung bei der Entscheidung
fir ein nachhaltiges Produkt.
Dies erleichtert es Burgern®
Burgerinnen, auf einen

Leitfaden #WareWunder

Sparduschkopf umzusteigen.

ZEITRAUM saisonal unabhéngig, aber
vorzugsweise im Aktionsmonat

November

ZIEL c Koster F

ORT belebte Platze, Marktstand,
Baumarkt (Parkplatze), Stadt-
feste

NOTWENDIGE Sparduschkopf, Duschkopf

MATERIALIEN mit hoherem Wasserdurchlauf,
LED-Wasserverbrauchs-
anzeiger, Wasseranschluss,
Abwasserleitung/Gulli, ggf.
Duschkabine, Kommunikations-
materialien aus der #Ware-
Wunder-Kampagne, Informa-
tionsmaterialien der einzelnen
Hersteller

PERSONALAUFWAND

a2222

KOSTEN

TIPP FUR DIE UMSETZUNG:

Mit einem passenden Adapter und bei Bedarf
Dichtungsband lasst sich ein Sparduschkopf
auch einfach an einen Gartenschlauch an-
schiieBen.




Vorstellung der Materialien und Mitmach-ldeen

SHAREPICS

Pflanzendrinks — Januar 2026

Pflanzendrinks

Darum sind
Pflanzendrinks
besser im Kaffee

#WareWunder

v, 7 -
Schmeckt's2/l s Statt Kuhmilch lieber
Probier es doch mal eine Pflanzendrink: gesund

Woche au\ und gut - auch for Kinder!
\
Y4
| -

=

Hast du schon mal darber nachgedacht, was dein
Kaffee am Morgen fir die Umwelt tun kann? Pflan-
zendrinks wie Hafer-, Reis- oder Sojamilch sind
nicht nur lecker, sondern auch echte Umwelt-
helden!

Hier ein paar Grinde, warum Pflanzendrinks
nicht nur in deinem Kaffee besser sind.

¥ Weniger CO2-eq-AusstoB: Die Produktion von
Pflanzendrinks verursacht deutlich weniger Treib-
hausgase als Kuhmilch.

0 Wasser sparen: Wusstest du, dass fir einen
Liter Kuhmilch Ober 1.000 Liter Wasser verbraucht
werden? Pflanzendrinks kommen mit viel weniger
aus.

0 ¥ Tierfreundlich: Keine Kiihe, keine intensive
Nutztierhaltung, Einfach gut fir alle Lebewesen.
# Gesundheit: Pflanzendrinks enthalten oft
weniger gesittigte Fette, sind nihrstoffreich und
leichter verdaulich. Deshalb sind sie auch gut fir
Kinder.

Probiere das #WareWunder doch mal aus! Dein
Kaffee schmeckt mit den Pflanzendrinks genauso
gut und du tust gleichzeitig etwas Gutes fir unsere
Erde. @

Leitfaden #WareWunder

Pfianzendrinks vs.
Kuhmilch

Weitere Infos zu Slide 3:

Die Wertangabe in Aquivalenten bedeutet, dass a)
alle Treibhausgase entsprechend ihres jeweiligen
Treibhauspotenzials in CO2-Aquivalente (eq), b)
alle Wasserverbrauche entsprechend der Was-
serknappheit im jeweiligen Produktionsland in
Wasser-Aquivalente und c) alle Flachenbelegungen
entsprechend der Naturferne der Nutzung in ver-
siegelte Flachen-Aquivalente umgerechnet wurden.

Weitere Details zur Methodik findest du hier:
UBA-Umwelttipp zu Pflanzendrinks

QUELLEN:
Umweltbundesamt (2025): Klimafreundliche Ernahrung,
online: t mt welttip;

Umweltbundesamt (2025): Pflanzendrinks und Kuh-
milch, online: e t

G v

Gartner, S,; Karg, H.; Rettenmaier, N. (2024): Okologische
FuBabdriicke von Kuhmilch und ausgewahiten Pflanzen-
drinks, ifeu - Institut fir Energie- und Umweitforschung
Heidelberg

Tierisch g nativen

teErr

rung

#VeganUndLecker #HafermilchMoment

Pflanzendrink statt
Kuhmilch: Probier es
mal aus!

Schmeckt* &

Haferdrink: Sojadrin
mild, ™ (= neutral, @
leicht sUBlich leicht nussig

Reisdrink:
sehr mild,
leicht sOB
- -
-

Pflanzendrinks ...

... sind gesund und auch gut

«~ for Kinder.

v ... brauche
keine intensive
Nutztierhaltung.

... sind umwelt-
freundlich.

#WareWunder Owelt

#WareWunder ist eine Initiative des Umweltbundesamtes Bundesamt

Aktionsmonat Januar: Pflanzendrinks

AKTIONSIDEEN #WAREWUNDER

Pflanzendrinks-Duell

Das ,Pflanzendrink-Duell” ist eine interaktive
Blindverkostung in Supermarkten, bei der
Verbraucher*innen die Moglichkeit haben,
verschiedene Pflanzendrinks (Soja-, Hafer- und
Reismilch) selbst auszuprobieren. Neben dem
Geschmackstest wird auf einer Infotafel oder mit
dem Hashtag #WareWunder der &kologische
Vergleich zwischen Pflanzen- und Kuhmilch
(CO,-FuBabdruck) anschaulich dargestelit.

Diese Duelle kdnnen Supermérkten und
Einkaufszentren vorgeschlagen werden,
welche diese dann umsetzen.

ZEITRAUM Januar - thematisch
zum Veganuary

ORT Supermarkte

ZIELGRUPPE Konsumenten*Kon-
sumentinnen aller
Altersgruppen

| NOTWENDIGE Kommunikations-
| MATERIALIEN materialien aus der
| #WareWunder

| Kampagne

Pflanzendrinks fir alle!

In Zusammenarbeit mit Cafés, Kantinen und
Restaurants werden Pflanzendrinks Uber einen
Zeitraum von vier Wochen als hervorgehobene
Alternative zu Kuhmilch angeboten und gege-
benenfalls in das Sortiment aufgenommen. So
kommen Verbraucher®innen im Alltag in Kontakt
mit den Produkten und kdnnen ohne groBe Ein-
stiegshirden diese ausprobieren.

ORT Cafés, Kantinen
Restaurants, Imbisse 0. &. .
CO,-FuBabdruck *kg CO,-eq / kg

) - v
14 0,3* 0,6 0,4°

Kuhmilch  Hafer Reis Soja
Wasser-FuBabdruck *m? wasser-eq/ kg

I

0,3*

Kuhmilch Hafer Reis Soja

PERSONALAUFWAND

KOSTEN

GESAMTAUFWAND

DD




Vorstellung der Materialien und Mitmach-ldeen

Aktionsmonat Februar: Jeans mit Nachhaltigkeitssiegeln

SHAREPICS AKTIONSIDEEN #WAREWUNDER

\\

Nachhaltigkeit steht dir!

Jeans mit Nachhaltigkeitssiegeln — Februar 2026

Darum solite deine Jeans
Diese Mode nachhaltig sein
hat das Potenzial,
dieWeltzu e
verbessern

Hier erfahrst du
warum —

#WareWunder \

S Tipps tir fair statt Qfast:
nachhaltige Jeans

Das steht mir besser!

ma :-:,}‘;r ¢ F

¢

Du stehst auf zeitlose Mode, die die Welt veréndern
kann? L Nachhaltig produzierte Jeans haben das
Potenzial dazu. Entscheide dich bei deinem néch-
sten Kauf doch mal fir eine nachhaltig produzierte

Jeans. NQ

Unsere S Tipps fir bessere Jeans:

J1. Nutze deine Jeans so lange wie moglich.
9 2. Pflege deine Jeans (selten waschen, kein
Weichspuler!) und repariere sie.
il 3. Shoppe Second-Hand.
** 4, Neukauf notwendig? Dann nur mit Nachhal-
tigkeitssiegel!
& 5. Teile dein Wissen mit Freund*innen und
Familie.
Wir finden: Die Welt retten steht dir richtig gut! @
Welchen Tipp wirst du als Erstes umsetzen?

Leitfaden #WareWunder

Mit diesen Siegeln bist Gut fir die Umwelt:

du auf der sicheren Seite! Bio-Baumwolle

JRe—
Gut fir die Umwelt:
Recycelte Baumwolle ¥,

‘QUELLEN:
Umweltbundesamt (2025): Jeans mit Nachhaltigkeitssiegel,
onli

Fidan, . §., Aydogan, E. K., & Uzal, N. (2023). The impact of
organic cotton use and consumer habits in the sustainabili-
ty of jean production using the LCA approach. Environmen-
tal Sclence and Pollution Research 30, 8853-8867, online:

https://doi.org/10.1007/s1135¢ 5

Fidan, F. §., Aydogan, E. K,, & Uzal, N. (2021a). An integrated
life cycle assessment approach for denim fabric production
using recycled cotton fibers and combined heat and power
plant. Journal of Cleaner Production 287, 125439, online:
https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2020.125439

#WareWunder #NachhaltigeJeans

#Fairtrade
#GOTS #EcoDenim #GrineMode #FairFashion
tung y

#NachhaltigLeben

<

So kleidest du dich nachhaltig:

1. Kleidung so lange wie moglich nutzen
(gut pflegen, ggf. reparieren) <

N
2. Kleidung richtig pflegen /\

~ (z. B. Jeans seltener waschen,
~. immer ohne Weichspiler)

3. Second hand einkaufen ’
wenn Neukauf, dann auf
Nachhaltigkeitssiegel achten

Das bedeuten die Siegel: www.siegelklarheit.de

T
NCTE,
eo «
g 3
7. =
% 3
2, 6'5

)
“GoTS

GRUNER
KN® PF

SOTULDLOBSCHSTANTLER
UNABHANGIG ZERTIFIZIERT

SUPPORTING
Q

FAIRTRADE

'w COTTON

Weltweit am meisten verbreitet

Staatliches Siegel

Fokussiert soziale Aspekte
starker als 6kologische

#WareWunder e

#WareWunder ist eine Initiative des Umweltbundesamtes

Bundesamt

Griner-Faden-Workshop: Kleidung reparieren

Bei den ,,Griner-Faden“-Workshops kénnen Schiler*innen die Grundlagen des Nahens erlernen, etwa
durch die Reparatur selbst mitgebrachter Kleidung. Der Workshop beginnt mit einer EinfOhrung in die
Thematik ,Nachhaltigkeitssiegel im Textilbereich”, sodass die Teilnehmenden mehr Ober umwelt- und
sozialfreundliche Kleidung erfahren und diese Aspekte in ihre Kaufer sngen berUcksichtigen.

Ein Workshop in Kooperation mit einem lokalen Nah-Café oder einer Schneiderei wird empfohlen. So
kdnnen das Know-how und die Erfahrung lokaler Fachleute genutzt und vermittelt und die Gemeinschaft
gestarkt werden.

ZIELE DER AKTION:
1.

firjunge ZEITRAUM saisonal unabhéngig, aber

Schiler*innen lernen in den Nah-Workshops vorzugsweise im Aktionsmonat

grundlegende Nahtechniken und den Umgang Februar

mit Materialien, indem sie eigene Kleidung repa- ZIELGRUPPE  Schiller*innen

rieren und umgestalten. So werden handwerkli-

che Fahigkeiten geférdert und das Bewusstsein ORT Stadtfest, Jugendzentrum,

fUr den Wert von Kleidung gestarkt. AuBerdem
lernen die Schiler*innen, wie sie die Langlebig-
keit ihrer Kleidungsstiicke durch die richtige
Pflege erhdhen kénnen.

bei lokalem Nah-Café, in
Werkréumen von Schulen
oder Volkshochschulen

NOTWENDIGE Wenn nicht in Kooperation
MATERIALIEN mit lokaler Initiative: Nah-
maschinen, Néhutensilien

2. for Konsum
Die EinfOhrung zum Thema nachhaltige Beklei-
dung sensibilisiert junge Menschen fir die
Bedeutung bewusster Kaufentscheidungen. So

lernen sie, nachhaltigere Alternativen zu erken- PERSONALAUFWAND
nen und gezielt auszuwahlen. 2 2 2
95 gin Wir Die
Aktion vermittelt grundlegende Praktiken der KOSTEN
Kreislaufwirtschaft- Ressourcen schonen,
Abfall vermeiden und Produkte langer nutzen.
GESAMTAUFWAND

Damit wird jungen Menschen ein Verstandnis
fir die Bedeutung von Kreis-

~ e v
laufwirtschaft und verantwor-

tungsvollem Konsum nahe-
gebracht.

Leitfaden #WareWunder

43
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Aktionsmonat Marz: Torffreie Blumenerde

SHAREPICS

Torffreie Blumenerde — Marz 2026

Deine Entscheidung

Darum ist torf- Weil sie.... Torf raus, Klima rein! fir eine gesunde Erde

freie Blumenerde prepa— M w

besser fir deine 000 MermnCOrer e
Pflanzen l pre—
Hiar arinvat
m
Mach deinen ersten Warum sind intakte Schitze die Moore —
Spatenstich Moore fiir Umwelt \ kaufe nur torffreie Erde!
und Klima so wichtig? Brrar-te ot mreh et

.  taancr rartcresCO,-Spsrar

«£Q Dein Garten oder Balkon kann die Welt QUELLEN:

verbessern! 0\'} eitbundesamt , online:
du, dass herkd Torf

enthélt, der aus Mooren gewonnen wird und

erhebliche CO2-eg-Emissionen verursacht? | Fachagentur Nachwachsende Rohstoffe e. V. (FNR),

AT % Kampagnen-Webseite “Torffrei gartnem", online:
Aber es gibt eine bessere Wahl: Torffreie Blumen- ttp rfirei.info
erde! Sie ist nicht nur umweltfreundlich, sondern
auch genauso gut fir deine Pflanzen wie torfhal-
tige.#” Braucht nur ein bisschen fter Wasser, also

gieBen nicht vergessen.

#torffrei #torffrei

Wichtig: Achte beim Einkauf auf Siegel, #Moorschutz #NachhaltigPflanzen #TorfAdé
die dir Torffreiheit und ein hohe Qualitat garantieren. o #EL

Das sind die Vorteile torffreier Erde:

‘€ Unterstitzt wichtige Bodenlebewesen
© Schitzt Moore und Umwelt

< Entscheide dich fir #WareWunder und
unterstitze nachhaltige Pflanzenpflege! @

Welche Pflanzen gedeihen bei dir torffrei?
Schreibe es in die Kommentare!

Leitfaden #WareWunder

26

Schutze die Moore —
kaufe nur torffreie Erde!

Intakte Moore sind ...

... ein bedeutender Kohlenstoff-Speicher. /

... Lebensraum fur einzigartige Tier- und Pflanzenarten.

Das Problem:

Moore werden — auch fUr den Abbau
von Torf fUr Blumenerde — entwassert

und setzen dann groBe Mengen an

‘ Treibhausgasen frei.

Achte beim Kauf von Blumenerde auf die Bezeichnung
LHtorffrei“ oder auf diese Siegel:

www.ecolabel.eu

*torffrei oder stark torfreduziert, hoher Standard

AKTIONSIDEEN #WAREWUNDER

BlUhende Botschaften — Schilder fur torffreie Erde

Im Rahmen dieser Aktion gestalten Verbraucher*innen kreative Schilder fir Garten und Balkone, um
nachhaltige Botschaften sichtbar zu machen. Dafir werden Vorlagen mit einem Schriftzug und dem Kam-
pagnen-Hashtag zur Verfigung gestellt, die individuell verziert und bemalt werden kénnen. Die Schilder
lassen sich leicht in Blumentdpfe oder direkt in den Garten stecken, sodass sie fir Menschen, die daran
vorbei laufen, gut sichtbar sind und eine inspirierende Botschaft fir umweltbewusstes Handeln vermit-
teln. Die Schildervorlagen gibt es in verschiedenen Versionen, sowohl als Ausmalbilder als auch als leere
Vorlagen zur freien Gestaltung.

Die Teilnehmer®innen drucken die Vorlage aus, gestalten sie und kdnnen sie dann laminiert an einem
Holzstab oder Stiel befestigen. Besonders fir Kinder ist das Bemalen und Gestalten eine kreative und
spielerische Moglichkeit, sich mit dem Thema Nachhaltigkeit auseinanderzusetzen.

Bei 6ffentlichen Veranstaltungen kénnen die Schilder vorab ausgedruckt und Bastelmaterial, ein Lami-

niergerat sowie Hi abe zum igen bereil

werden. So kénnen die Teilnehmenden vor Ort

#WareWunder

#WareWunder ist eine Initiative des Umweltbundesamtes Umwelt
Quelle: Umweltbundesamt 2024 Bundesamt

aktiv werden und eigene, individuelle Schilder gestalten.

ZIELE DER AKTION:

1. von torffreier fordern: ZEITRAUM Frihling, vorzugsweise im
Durch die Schilder wird auf kreative Weise auf Aktionsmonat Marz
die Verwendung torffreier Blumenerde aufmerk- ZIELGRUPPE  Kinder, Jugendiiche, kreative
sam gemacht. Der Schriftzug auf den Vorla- Erwachsene
gen bringt das Thema direkt in die Géarten und
Balkone und macht es fiir Anwohner*innen und ORT Kitas, Schulen, Balkone und

Gérten von Privatpersonen,
Stadtfeste, Veranstaltungen
. Gemeinschaftsgefihl unter Kindern stirken: fUr Kinder

Bei der Aktion kénnen Kinder zusammen die NOTWENDIGE

Passanten*Passantinnen sichtbar.

»

_ . ausgedruckte Vorlagen,
Schilder gestalten und bemalen, wodurch bei MATERIALIEN Bastelmaterial, Laminiergerat,
ihnen ein Gefihl der Zusammengehérigkeit und Holzstébe zum Befestigen

des Engagements fUr die Umwelt entsteht.

3.1 auf Weise
wecken: Die kreative Gestaltung der Schilder
ermoglicht es Kindern und Erwachsenen
gleichermaBen, sich spielerisch mit dem Thema £ /
Nachhaltigkeit auseinanderzusetzen und durch
eigenes Mitwirken eine Verbindung zu umwelt-
freundlichem Gartnern zu entwickeln.

PERSONALAUFWAND

KOSTEN

GESAMTAUFWAND

Leitfade MRARSIWURHER
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Angebote des Umweltbundesamtes fiir nachhaltigen Konsum

Drei UBA-Angebote fur lhre Arbeit zum Thema nachhaltiger Konsum

UBA-Umwelttipps UBA-CO,-Rechner Bildungsportal ,,Denkwerkstatt Konsum“
* Der Ratgeber fiir mehr Nachhaltigkeit im Alltag * Ermittlung des individuellen CO,-FuBabdrucks * Ziel: Bewusstseinsbildung und Zusammenhange
* Rund 100 Themenseiten mit wertvollen Tipps o Ziel: verstehen
*  Ziel: Umweltbewusstes Handeln im Alltag férdern * Verstindnis fiir den eigenen ékologischen * Methoden und Inhalte:
* Ganzheitliche Betrachtung: Kauf, Nutzung und FuBabdruck + Alltagsbeispiele zur Veranschaulichung
Entsorgung von Produkten aber auch Dienstleistungen * Aufzeigen von Einsparpotenzialen * Hinterfragen provokanter Thesen
und nicht-kommerzielle Alltagshandlungen *  Prifung von Kompensationsmoglichkeiten * Spielerische Vermittlung & Gamification

= Denkwerkstatt Konsum:
Nachhaltigen Konsum

besser verstehen

UBA-Umwelttipps

Zielgruppen: Medien, Multiplikatoren,

Zielgruppen: Interessierte Birger*innen,
interessierte Blirger*innen

Zielgruppen: Lehrkrafte, Padagog*innen,
Wissenschaftler*innen, Kommunen

Schiler*innen

Nutzen Sie die UBA-Umwelttipps, um lhren Alltag Nutzen Sie den UBA-CO,-Rechner, um lhren persénlichen Nutzen Sie die interaktive Denkwerkétatt, um in C{,a s
. . . . . . . spannende Themenfeld ,,Nachhaltiger Konsum
nachhaltiger zu gestalten und daraus fiir Social-Media- FuBabdruck zu analysieren und aktiv an einer e e e S dles Vsen ik R dlar
Posts oder redaktionelle Artikel zu zitieren! klimafreundlicheren Zukunft mitzuwirken! inzutad g

begleitenden Materialien weiter!

www.uba-umwelttipps.de uba.co2-rechner.de

denkwerkstatt-konsum.umweltbundesamt.de



denkwerkstatt-konsum.umweltbundesamt.de
http://www.uba-umwelttipps.de/
uba.co2-rechner.de

Angebote des Umweltbundesamtes fiir nachhaltigen Konsum

Angebote des Kompetenzzentrums Nachhaltiger Konsum

Aktionsmaterialien Newsletter

Portfolio: Erhalten Sie die wichtigsten Neuigkeiten rund um

* Infografiken, Sharepics & Erklarvideos nachhaltigen Konsum in Deutschland direkt ins Postfach:

* Themen wie CO,-FuBabdruck, Handabdruck und Big * Wissenschaftliche Erkenntnisse und neue Publikationen
Points des nachhaltigen Konsums * Umsetzungsmalinahmen und Aktivitdten der

* Offene Dateien und Creative Commons (CC BY-SA 4.0)
* Inkl. Erlduterungen, Hintergrundinformationen und
Postingvorschlage

‘Mt g Points den Flitabdruck halbiore

Bundesregierung
Fordermoglichkeiten und

Wettbewerbe

Veranstaltungen und {ENTRON
KONSUM

Beteiligungsmoglichkeiten

Webseite

Aktuelle News, Termine und Férdermoglichkeiten
Indikatoren zum Nationalen Programm fiir nachhaltigen
Konsum

Umfassende Sammlungen von Publikationen zum
Thema Nachhaltiger Konsum

Zentrale Anlaufstelle fiir das Nationale Netzwerk
Nachhaltiger Konsum

KC MEI_[TEN'a =
NACHHALTIGER
KONSUM

* Unterstlitzungsangebote
flir die Praxis

NEWSLETTER ABONNIEREN

Gute Nachrichten fir nachhaltigen Konsum

Lisbe'r Leserin,

Zielgruppen: Content Creators, Kommunen, Behérden,
Bildungsakteure, OA-Abteilungen

Zielgruppen: Kommunen, Wissenschaftler*innen,
Mitarbeiter in NGOs und Behdrden

Zielgruppen: Kommunen, Wissenschaftler*innen,
Mitarbeiter*innen in NGOs und Behorden

Nutzen Sie unsere Kommunikationsmaterialien, um das
Bewusstsein fiir nachhaltigen Konsum zu schdrfen und lhre
Zielgruppen aktiv zu informieren und zu motivieren!

Erhalten Sie alle wichtigen Infos zum Thema nachhaltiger
Konsum bequem und auf einen Blick direkt ins Postfach und
verpassen Sie keine Veranstaltung.

Besuchen Sie die Webseite des Kompetenzzentrums und
bleiben Sie informiert — kompakt, aktuell und zentral
geblindelt an einem Ort.

Nachhaltigerkonsum.info/Aktionsmaterialien Nachhaltigerkonsum.info/Newsletter Nachhaltigerkonsum.info



https://nachhaltigerkonsum.info/aktionsmaterialien

Angebote des Umweltbundesamtes fiir nachhaltigen Konsum

Die Klimawaage: Ein Mitmach-Tool fiir mehr Nachhaltigkeit im Alltag

Die Klimawaage ...

macht abstraktes Klimaschutz-Wissen anschaulich und greifbar,

o~

“a

ng 2 & I
. . . . . . . . .. . e A
gibt Orientierung, starkt die eigene Selbstwirksamkeit und motiviert zum Handeln, Y wgkb
°% aWilhelmshaven \
* ist ein Blickfang, der neugierig macht, zum Entdecken einldadt und Gesprache anregt, ) S
3 ARNOVer IZxBerhC
* st flexibel einsetzbar bei Veranstaltungen, in Schulen oder an Infosténden. T e s ot
5 W Bochum Halle (Saal e)-D,esd’En
2» ® Euskirchen _/f'r/
7 4
- www.nachhaltigerkonsum.info/klimawaage b ol
' Lmﬂ\‘\‘, R -Reg.;sbur;
Reutlingen m s f\)
Die Klimawaage kann bundesweit an mehreren Orten kostenfrei ausgeliehen werden. { . b
. . . . . . . . . . . « e . "‘J' M - A/,/"'AV"\?
Alternativ besteht die Mdglichkeit mithilfe einer Bastelanleitung eine individuelle Klimawaage selbst zu erstellen. R

Gleiches Konzept, praktisch zum Mitnehmen:

Das Klimawaage-Kartenspiel ist ...

eine vereinfachte, kompaktere und leichter transportable Variante,

besonders gut geeignet fiir die schulische und aufSerschulische Bildung.

Hier kostenlos bestellen =



http://www.nachhaltigerkonsum.info/klimawaage
https://www.umweltbundesamt.de/publikationen/klimawaage-kartenspiel
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Feedback & Verabschiedung




Umwelt
Bundesamt

Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

Maria Huber Dr. Tamina Hipp Helen Czioska

www.umweltbundesamt.de/warewunder
warewunder@uba.de
Tel.: 0340/ 2103 2200



mailto:warewunder@uba.de

