Nachhaltigkeit vermitteln

bewusstseinsbildend, motivierend, authentisch!
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Wie kann Kommunikation Menschen motivieren,
nachhaltiger zu handeln - im Arbeitsalltag und im
Privatleben?

Amelie Thomé & Kajsa Schwerthoffer
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Il ockom

NACHHALTIGKEIT VERMITTELN verlag
ABLAUF
imouls —> oekom - Nachhaltigkeit als gelebte Unternehmenskultur
P —> Erfolgsfaktoren wirkungsvoller Nachhaltigkeitskommunikation
, = Welche (Kommunikations-)Formate sind besonders geeignet,
Interaktive .
: um nachhaltigen Konsum besonders auf lokaler Ebene
Umfrage via . . . L .
, wirkungsvoll zu férdern, insbesondere hinsichtlich der internen
Mentimeter : N
wie auch externen Kommunikation?
Diskussion & Fragen, Erkenntnisse, Einladung zum Austausch und Netzwerken

Fragerunde




Il ockom

oekom - Gesellschaft fiir okologische Kommunikation verlag

» Der Fachverlag fiir Okologie und Nachhaltigkeit im
Katharina van Bronswijk

deutschsprachigen Raum seit 1989 Kl_.MA

> Ziel von oekom ist es, neue Wege fiir eine zukunftsfahige
Gesellschaft aufzuzeigen b

Der neue Bericht an den
CLUB OF ROME, 50 Jahre nach
»Die Grenzen des Wachstums«

."l()\x
*(3()(1

i SPIEg,

I ALLES, WAS MAN WISSEN MUSS, QIIB o “s

IN 50 GRAFIKEN -
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Die schwarze Revolution
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oekom - Gesellschaft fiir okologische Kommunikation verlag

Nachhaltigkeit als gelebte
Unternehmenskultur

- hohe Nachhaltigkeitsstandards

-  Stabsstelle Nachhaltigkeit

« Transparenz und Mitsprache

-  Klima- und Biodiversitatsprojekte

-> Glaubwiurdigkeit nach innen und
aullen

Bildnachweise: oekom



Il ockom

oekom - Gesellschaft fiir okologische Kommunikation verlag

Effektive Formate zur Einbindung der Mitarbeitenden
-  EinfUhrung in die Nachhaltigkeit

-  180-Seklinder zur Nachhaltigkeit

«  Workshops

« Sozial-AG

-  Betriebsausflug mit Arbeitseinsatz in eigenen
Umweltschutz-Projekten

Bildnachweis: oekom




Il ockom

oekom - Gesellschaft fiir okologische Kommunikation verlag

Moorprojekt — ein Einsatz, der Werte
schafft und Identifikation starkt.

- Pionierprojekt im FFH-Gebiet

- fachliche Begleitung beim
Arbeitseinsatz

 finanzielle Unterstlitzung
malnahmenbezogen

- fachliches Monitoring

- personlicher Kontakt
zu Stakeholdern

Bildnachweis: oekom/Kajsa Schwerthoffer



Bildnachweis: Adobe Stock / New Africa

Klimakommunikation oder

Nachhaltigkeitskommunikation hat die
Aufgabe, breite Handlungsbereitschaft und

Akz epta NZ fiir die relevanten (Klimaschutz-)

Mafsnahmen zu schaffen. Sie (...) weckt Interesse, ist

wertschdtzend, /ebensnahe, konkret und
/c')'sungsorientiert, motiviert uns zum
Handeln und iédt (...) ein mitzumachen.

Quelle: klimaaktiv.at



ERFOLGSFAKTOREN I I kom
wirksamer Nachhaltigkeitskommunikation verlag

> Alltagsnahe & Regionalitat
> Lebenswelt der Zielgruppe

- Positivitat
> Losungen statt Verzicht

> Selbstwirksamkeit fordern
> Moglichkeiten aufzeigen

Bildnachweis: Adobe Stock/blacksalmon



ERFOLGSFAKTOREN I I“ oekom

wirksamer Nachhaltigkeitskommunikation verlag

- Vertrauen

> Glaubwdrdigkeit durch klare,
faktenbasierte Kommunikation

- Gemeinschaft
> Klimaschutz ist eine
Gemeinschaftsaufgabe vs. Schuld-
und Ohnmachtsgefiihle

> Zielgruppenspezifische
Kommunikation / Kanale

Bildnachweis: Adobe Stock/Papisut Quelle: klimafakten.de



KLIMASPARBUCH Regionales Ratgeber- und Gutscheinbuch verlag

D)

Klimatipps aus allen Bereichen des Alltags, Ernahrung, Konsum, Mobilitat, Wohr [
und Bauen - regional angepasst

Gutscheine von nachhaltigen Einzelhandler*innen aus der Region
Positive Bilder, motivierende Sprache

Initiativen, Vereine aus der Region: Repaircafés, Hofladen, Wochenmarkte,
Energieberatung etc.

Glaubwiirdigkeit durch die Herausgabe durch die Kommune, Landkrelis,
Blirgerenergiegenossenschaft etc.

#KlimaMachen

Klima
Sparbuch

Wiirttembergisches Allgau

. e % - )
% " B a ¥
X e y -‘ !
fiir den nachhaltigen Alltag ;
zum Ausprobieren
Spare Einfach nachhaltiger Leben




kom
KLIMASPARBUCH in den Medien verlag

Kreis GroB3-Gerau stellt neues
FuldaerZeitung - Klimasparbuch vor

STARTSEITE LOKALES FASTNACHT MEDIATHEK E-BEILAGEN ANZEIGEN TICKETS ABO

: = P Von Katja HeBberger - 5. Mai 2023 © 264
Geld sparen und Klima schiitzen mit dem ersten

Klimasparbuch Bad Orb

07. MARZ 2019

Startseite > Reglonal > Reglon Allgdu » Lewtkirch : Sparbuch gibt Tipps und Tricks fr den...

schaft "
Politik esellschaft Wit Leutkirch
o

Sparbuch gibt Tipps und

ﬁ&mer‘ yom 16. Tricks Fir den Klimaschutz

@ Leutkirch / Lesedauer: 2 min

alle We!\e\‘a‘i

Die (Ober) Blrgermeister der vier betelligten Stidte werben filr das Klimasparbuch: Michael
Lang (von links, Wangen), Alexandra Scherer (Bad Wurzach), Rainer Magenreuter (isny) und

450 Min. | 16.41.22,1935 UR"
Ta



WEITERE FORMATE

Il ockom

verlag

Dartiber hinaus entwickeln wir
- kompakte Printprodukte

- Redaktionsplane fir digitale
Inhalte

- Vermittlung von oekom-
Autor*innen als
Referent*innen

Okologischer FuB- aus den Bereichen
Die Idee: und Handabdruck ~ Konsum- Mobilitat, Eméhrung,
1 ICRe: SDGs Konsum, Wohnen

Integration von Klimaschutzinhalten Klimaschutz-Basics - ) und Bauen

in bestehende digitale Kanale und & iibergreifende

Social-Media-Plattformen Konzente . .

Von uns — mit lhnen: lhr Wahlen Sie lhre “‘9'_“9“ angepasst

Redaktionsplan fiir kontinuierliche aus unserer umfangreichen

und thematisch abgestimmte Inhalte Datenbank aus!

basierend auf

Vom Wissen ins Handeln:
Birger*innen digital zu Klimaschutz
und Nachhaltigkeit informieren

unseren

Profitieren Sie von unserer Integrieren Sie
langjghrigen Erfahrung im interaktive Elemente
Bereich Klimakommunikation « Challenges
« Umfragen
Digitale Losungen ohne : m,:'m'iﬁm
Entwicklungskosten

Redaktionsplan fiir
digitale Inhalte

by
Ill ockom

Digitale Kanile

ntranet

Regio-Apps
~ -« TR bestehende App
- 1 der Kommune

. (e - .
R e Social Media
o

ewsletter




/Il ockom

verlag

Fragen?




/Il ockom

INTERAKTIVE UMFRAGE verlag

Welche (Kommunikations-)Formate sind
besonders geeignet, um nachhaltigen
Konsum besonders auf lokaler Ebene
wirkungsvoll zu férdern, insbesondere
hinsichtlich der internen wie auch
externen Kommunikation?

7 —

- Umfrage via Mentimeter:
> Link:
> Zugangscode: 6707 1060



https://www.menti.com/alon7dzt5aa3

/Il ockom

DISKUSSION & FRAGERUNDE verlag

2 Q

FRAGEN ERKENNTNISSE

>

EINLADUNG ZUM AUSTAUSCH UND
NETZWERKEN




/Il ockom

Kontakt oekom verlag verlag

oekom - Gesellschaft fiir 6kologische Kommunikation mbH

Amelie Thomé - Akquise und Projektmanagement | Klimakommunikation
Fon: 089,/544184 - 257
E-Mail: thome@oekom.de

Kajsa Schwerthoffer - Nachhaltigkeitsbeauftragte
Fon: 089,/544184 - 233

E-Mail: schwerthoeffer@oekom.de

Web:



mailto:thome@oekom.de
mailto:schwerthoeffer@oekom.de
http://www.oekom.de/
http://www.klimasparbuch.de/
http://www.linkedin.com/company/oekom-verlag

