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Die Deutschen Aktionstage
Nachhaltigkeit 2022

Sabrina Ronco Alarcon,
Gst. Rat fiir Nachhaltige Entwicklung (RNE)



]
Woflr sind die Aktionstage gedacht?

10 JAHRE

Vorbildliches Engagement in ganz Deutschland sichtbar machen

Offentliche Aufmerksamkeit fiir das Thema Nachhaltigkeit erregen

Mehr Menschen zu einem nachhaltigen Handeln bewegen

10.05.2022




Wie kdnnen die Teilnehmenden des
Forums sich konkret beteiligen?

10 JAHRE

Eine Aktion oder mehrere Aktionen einreichen

Aktionen sind bspw. Online-Tutorials, Sharing-Parties, Repair Cafés organisieren...
Andere motivieren, Aktionen einzureichen

Eigene Reichweite nutzen (wie Website, Social Media, Veranstaltungen, Verteiler),

um tiber die DAN zu sprechen und zu mehr Engagement aufzurufen

.Nachhaltigkeit geht uns
alle an. Jede*r Einzelne kann

heute mit kleinen und grofen ,Taten

fiir morgen" zu mehr Nachhaltigkeit
beitragen, andere Menschen begeistern
und motivieren. Genau diesem
Engagement bieten die Deutschen
Aktionstage Nachhaltigkeit
eine wunderbare Bii

10.05.2022




Was bringt es, sich zu beteiligen?

10 JAHRE

Offentliches Zeichen fiir Nachhaltigkeit setzen
Zeigen, dass Sie Teil der deutschen Nachhaltigkeitscommunity sind

Biihne fiir eigenes Engagement sowie Strahlkraft und internationale Bekanntheit

der DAN fiir eigene Themen nutzen

Fiir Bessermacher,
Bastler und Begeisterte
Fiir dich, fur uns, fir morgen!

Deine Aktion zdahlt!
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]
Das Wichtigste auf einen Blick

10 JAHRE

Die Anmeldung von Aktionen ist ab Ende Mai 2022 moglich

Es konnen Aktionen angemeldet werden, die in der Zeit vom 18. September bis
inkl. 8. Oktober 2022 stattfinden

Mehr Informationen unter www.tatenfuermorgen.de

Bei Fragen oder Anregungen melden unter aktionstage@tatenfuermorgen.de

Jede Aktion zdhlt und wir freuen uns tiber eure Unterstiitzung:

Vielen Dank!

10.05.2022
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@ Besser kommunizieren und
ooveroe NEUE Zielgruppen motivieren

Die Tropenwaldstiftung

Von Birthe Hesebeck

Wan macit die Kommundation von Nachhaltighedsthemen manchmal
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LEitfaden Kostenloser Download:

Umweltkommunikation https://www.regenwald-

schuetzen.org/unsere-

@ projekte/oeffentlichkeitsarbeit/

OROVERDE nachhaltigkeits-kommunikation

GREEN MOVIE.
GREEN MEDIA.

Limbic® Map und
Motivationsprofile -
Neue Ansatze fur
die Nachhaltigkeits-
kommunikation

OroVerde - Die Tropenwaldstiftung www.oroverde.de




Fallen und Chancen der Nachhaltigkeits-
s i oot Kommunikation
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Kostenloser Download: www.regenwald-schuetzen.org/unsere-projekte/

oeffentlichkeitsarbeit/nachhaltigkeits-kommunikation




Social-Media-Kommentare - @
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Kostenloser Download:

https://www.regenwald-
schuetzen.org/unsere-
projekte/oeffentlichkeitsarbeit/
nachhaltigkeits-kommunikation

OroVerde - Die Tropenwaldstiftung www.oroverde.de
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I Lisa Frien-Kossolobow, Umweltbundesamt

Bildungsportal Denkwerkstatt Konsum

Erganzt UBA Angebote: Fokussiert:

1 CO2 Rechner ] Gesellschaftliche Dimension
] (personliche Bilanz) []Vom ,,Ich zum Wir“ und vom

] Umwelttipps im Alltag “Wir zum Ich”
(produktbezogene Tipps) (] Querschnittsthemen

5 oo £2 poitik Adressat*innen:

(] Multiplikator*innen

Orientierung P\iﬂ gemeinsames Handeln D |nte rESSIerte
Verbraucher*innen

i [l Daumenregeln ] Klimaschutzmanager*innen




Lisa Frien-Kossolobow, Umweltbundesamt

was kann die Denkwerkstatt

( Y4 Y4 N\ N\
Faktenwissen Kritisch Themenseiten Handlungs- Learnings
¢ Fakten in pragnanter nachgedacht e Verschiedene empfehlungen e Zusammenfassung
kurzer Form * ,Gegenargumente” inhaltliche Aspekte e Hinweise mit Links der wichtigsten
e Grafiken unter der Lupe zum Loslegen Erkenntnisse
e | Einstieg ins Thema * | Thesen diskutieren e | Wissensaufbau e | Aktivieren » | Ubersicht geben
bieten fordern
\_ VAN VAN VAN VAN

J
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Lisa Frien-Kossolobow, Umweltbundesamt

Vielfaltige Themen...

»Big Points* des nachhaltigen

Co

Lebenszykluskosten

Konsums
TTAY
E].: wPeanuts” oder ,,Big Points®: Welche
) nachhaltigen Mainahmen sind wirklich
relevant?
Werbung macht’s -
Sichtbarkeit versus
Glaubwiirdigkeit
Was kinnen Konsument*innen beachten. Qfgigﬁ

Nutzen statt besitzen

Sharing is Caring? Wir schauen uns Pro &

Contra unterschiedlicher Modelle an.

Lebenszykluskosten: Was kostet ein
Produkt wirklich?

11
@-

Vom Footprint zum Handprint:
Politisches Denken

Unsere Skologischen Uberzeugungen
weitergeben: Wie viel wirksamer waren
unsere Bemiihungen, wenn viele

Menschen sie umsetzen wiirden?

1T
ﬁ
ARA
In Umweltverbdanden und
Parteien engagieren

Politisches Engagement — miihsam, aber

wichtig

Siegelwissen

Woran erkenne ich umweltfreundliche

Produkte? Das Wichtigste zu Siegeln.

Orientierung ?\iﬂ gemeinsames Handeln
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Bundesamt fur

Naturschutz

Biodiversity Communication Toolkit -
Infomaterialien fiir naturvertraglichen Konsum

Simone Wulf, Fachgebiet Internationaler Naturschutz, BfN

Forum Nachhaltiger Konsum, 11.05.2022
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Neues Kommunikations-Toolkit fiir Konsum und Biologische Vielfalt

(o8} Ool[‘ip‘j'le' SDG12 COUNTRIES VALUE CHAINS KNOWLEDGE NEWS & EVENTS ABOUT

Das Projekt: ,,Gemeinsam fiir naturvertraglichen
Konsum durch Information, Kommunikation
und internationale Kooperation“ (2020-2022)

Gefordert durch: _
Consumer Information for SCP Programme

Bu ndesamt fur % | fBﬂurnS:f\Ln!uishe;li:ﬂzchutz, nukleare Sicherheit B I O D 'VERS ITY = 0 N Ll N E —

und Verbraucherschutz
In enger Kooperation mit:

Home / Programmes / Consumer information for SCP / Biodiversity-Onlne Communication Toolkit

RS COMMUNICATION TOOLKIT =

HOME ABOUT KNOWLEDGE CENTRE NEWS & EVENTS

V/ \ - l I Working Group ¥ U L cu v TA) Y IN N L. Ll A i ECOLABEL 3 Vv S
\‘f 7\// @ One p anet ,Biodiversity COMMUNICATING THE LINKS BETWEEN
\\; 214 inform with care e e e CONSUMPTION AND BIODIVERSITY &

7 ECOSYSTEM SERVICES

Projektumsetzung:

GET INFORMED! GET INSPIRED! GET GOING!

How does consumption harm How do we communicate effectively and :
IR R How to get started? Find ready-to-use
biodiversity and how can we reduce activate consumers? Learn from ) Yoy
. 5 . L 3 material for your own communication
d I h ¢ “ - 'k . these impacts? Find more information u
aaeipni Oko-Institut eV.

activities here

Link: https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity



Hintergriinde und Handlungsempfehlungen — Welche Auswirkungen hat Bﬁl
unser Konsum auf Biodiversitidt und Okosystemleistungen?

GET INFORMED!
Studien, Infographiken, Policy Briefs

DECEMEER 21, 2021
Sustainable Consumption for
Biodiversity and Ecosystem Services

This report summarises the state of knowledge
on the impacts of current consumpticn patierns
an biodiversity and ecosystem services and
gives an overview of recommendations for policy
action and proposed measures. Good and best
practice examples of...

READ MORE

FESRUARY 4, 2022

Policy brief: integrating biodiversity
into sustainable production and
consumption activities - the way
forward for businesses

How can businesses promote sustainable
production and coensumption to protect
biodiversily? This policy brief highlights key
business activities and priority sectors

READ MORE

Heww I bzizarree 3 biediversily har — Join he mesrenl” 1'“{‘2?‘3“”” mrmlati 1)
Todigy: ur ewarytay I L

rrbrhi (@
How 1o become a biodiversity haro —
juin the movement| nsw Mt prieiat
Qur daily fond P




Inspirierende Beispiele - Wie kommunizieren wir die Zusammenhange
zwischen Konsum und Biologischer Vielfalt?

GET INFORMED

THERE'S A MONSTER

IN MY KITCHEN ZERO MEANS ZERO SAND STORIES

GET INSPIRED!
Inspirierende Beispiele/Kampagnen

OUR PLANET: OUR PROTECT MALDIVES

BUSINESS SEAGRASS WILDLIFE FRIEND

LY

Link: https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity



Zielgruppe Multiplikator*innen - Nutzen Sie das frei verfiigbare Toolkit
fur lhre Kommunikations-Aktivitaten fuir naturvertraglichen Konsum!

Communication Guide for
linking Consumption with
Biodiversity

GET INFORMED Let’s talk about

the Nature of your
Products

One planet

inform with care

GET INSPIRED

How to become a biodiversity hero

19722022

adeiphi @ UN® 5@
sesmaman

9 | fecerstinsty
forthe Environment, Nature Conservation,
Nuclear Safety and Consumer Protection

Federal Agency
B fovure
Conservation

Chapter 1: The Foodie

Elena and her family want to et healthy
and halp the anvironmant

Thery buy organic facd which is praduced
wilhiut syrihetie pesticides,

GET GOING!

Infomaterialien und Tipps fur
erfolgreiche Kommunikation

Batal the change you want! <

Infersive Farming Spkally
Lis STvihe ks pestlchles,
Thez=s= loxic chemicals are
harmiful lor nalurz and
|Aeir excessive use has
caused & drasbc ceclins
of mem ponulatians in
recan: dacades. val 304 af
Ire leacdinng Bepes o Tood
crops depend 1o gorme
exbenl o animal pollina-
lors such as boos!!

34

of crops depend
on pollinators

DO'S AND DONT'S

Use these recommendations when communicating about consumption and

EMOTIONAL
Create emc
positive m:

activate your a

biodiversity!

NORMS
Use peer pressure and
address intrinsic values
or personal norms.

RATIONAL

Gain trust through
evidenc ased and
logical messages, and
avoid greenwashing

RELEVANCE
Make sure e

benefits and impact

CALLTO ACTION

Incl

a precise call to
ac d steps to
take for the consumer

Avoid common mistakes when communicating about consumption and

MORALISING

Don'‘t make
fee

moralizing messages.

DOOM & GLOOM
Don‘t make consumers
in face of
yloss and

biodiversity!

11

COMMANDING

Don’t patronize consumers

with your messa,
leave them their freedom
of choice.

I
b/
MORAL LICENSING

Don't give consumers an
ng content

REACTANCE
Don’t forbid the
desires of consumers,
instead promote
alternatives

JARGON
Make sure that consumers
derstand the terms
of the message to avoid




Link zum Toolkit:

Y ey

Vielen Dank fiir die Aufmerksamkeit!

g V
.,/~/ v, /

Rickfragen gerne an:


mailto:simone.wulf@bfn.de
https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity
https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity
https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity
https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity
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Wie wird Nachhaltigkeitskommunikation auf Wirksamkeit ausgerichtet?

CHHALTIG

Lo

SIEBEN TIPPS
WIE DER GRUNE
LIFESTYLE GELINGT

KCMPETENZ
ZENTRUM

HHHHHHHHHHHH

KONSUM




Mehr Fokus auf die ,,grolsen Hebel® zur CO,-Reduktion.
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Sparduschkopf 0,3 tCO.e é‘

10,8 tCO;e

Flugverzicht 0,5 tC0.e Qq,;g?

Gedammter Wohnraum 0,5 tCO.e 92=

Pflanzenbetonte Ernahrung 0,5tC0e 7]

Okostrom 0,5 tC0,e

Weniger Auto fahren 1,0 tC0.e =5

Bewusster Konsum 2,0 tC0,e @ﬁf?




Big Points Kommunikationsmaterialien

 Aufmerksamkeit erzeugen
Relationen aufzeigen
Aha-Momente bewirken

Begriff ,Big Points” pragen

1 x Berlin-Munchen
8.947 To-go-Becher

Eigenen Becher mitbringen ist gut —

auf einen Flug Flugverzicht

verzichten noch viel ist ein in

besser! Sachen Klimaschutz
und spart richtig
viel CO, ein.
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Big Points Kommunikationsmaterialien

Wegwerfprodukte
vermeiden ist gut -

Elektrogerate langer

Ein neues Handy

. 432 Einwegflasch
= Sl nutzen noch viel ::g:u lange nutzen
i ; . : besser! : -
* Sharepics, Infographiken, Factsheets » B e in Sachen Klimaschutz

und spart richtig viel
CO, ein.

* Fur Insta, Blogartikel, Vortrage, Print...

e Als JPGs fir den direkten Einsatz

* Als offene Daten fur die Anpassung ans CD
* Mit Postingvorschlagen & Hintergrundinfos Durchschnittlicher CO-Fufiabdruck

pro Kopfin peutschland
* Creative Commons (CC BY-SA 4.0) lizensiert
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1 x Berlin- Pigernen Techen

mitbriigen st gut —

h a - auf einen Flug Flugverzicht
unChen verzichten noch viel ist ein jPoint
8.947 To-go-Becher besser! Sachen Klimaschutz

und spart richtig viel
€O, ein.
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(www.nachhaItigerkonsum.info/service/bigpoints
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