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Bildungsportal Denkwerkstatt Konsum

Ergänzt UBA Angebote: 

 CO2 Rechner

 (persönliche Bilanz)

 Umwelttipps im Alltag 
(produktbezogene Tipps)

Fokussiert:

 Gesellschaftliche Dimension

 Vom „Ich zum Wir“ und vom      
“Wir zum Ich“

 Querschnittsthemen

Adressat*innen:

 Multiplikator*innen

 interessierte 
Verbraucher*innen

 Klimaschutzmanager*innen 

Lisa Frien-Kossolobow, Umweltbundesamt



was kann die Denkwerkstatt

Faktenwissen

• Fakten in prägnanter 
kurzer Form

• Grafiken 

• ! Einstieg ins Thema 
bieten

Kritisch
nachgedacht

• „Gegenargumente“ 
unter der Lupe

• ! Thesen diskutieren 

Themenseiten

• Verschiedene 
inhaltliche Aspekte

• ! Wissensaufbau 
fördern

Handlungs-
empfehlungen

• Hinweise mit Links 
zum Loslegen 

• ! Aktivieren

Learnings

• Zusammenfassung 
der wichtigsten 
Erkenntnisse 

• ! Übersicht geben

Lisa Frien-Kossolobow, Umweltbundesamt



Vielfältige Themen…

Lisa Frien-Kossolobow, Umweltbundesamt
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Biodiversity Communication Toolkit -
Infomaterialien für naturverträglichen Konsum

Simone Wulf, Fachgebiet Internationaler Naturschutz, BfN

Forum Nachhaltiger Konsum, 11.05.2022



Neues Kommunikations-Toolkit für Konsum und Biologische Vielfalt

Das Projekt: „Gemeinsam für naturverträglichen 
Konsum durch Information, Kommunikation 
und internationale Kooperation“ (2020-2022)

Gefördert durch:

In enger Kooperation mit:

Projektumsetzung:

eyetronic – stock.adobe.com
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Working Group 
„Biodiversity

Communication“



Hintergründe und Handlungsempfehlungen – Welche Auswirkungen hat 
unser Konsum auf Biodiversität und Ökosystemleistungen? 
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Bildautor*in kann aus Platzgründen auch links platziert werden

GET INFORMED!
Studien, Infographiken, Policy Briefs



Inspirierende Beispiele - Wie kommunizieren wir die Zusammenhänge 
zwischen Konsum und Biologischer Vielfalt?

GET INSPIRED!
Inspirierende Beispiele/Kampagnen

GET INFORMED
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Zielgruppe Multiplikator*innen - Nutzen Sie das frei verfügbare Toolkit 
für Ihre Kommunikations-Aktivitäten für naturverträglichen Konsum!

GET INFORMED

GET INSPIRED

GET GOING!
Infomaterialien und Tipps für 
erfolgreiche Kommunikation
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Rückfragen gerne an: simone.wulf@bfn.de

Link zum Toolkit:
https://www.oneplanetnetwork.org/
programmes/consumer-information-
scp/biodiversity

Vielen Dank für die Aufmerksamkeit!

mailto:simone.wulf@bfn.de
https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity
https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity
https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity
https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity
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Wie wird Nachhaltigkeitskommunikation auf Wirksamkeit ausgerichtet?



Mehr Fokus auf die „großen Hebel“ zur CO2-Reduktion.



Big Points Kommunikationsmaterialien
• Aufmerksamkeit erzeugen
• Relationen aufzeigen
• Aha-Momente bewirken
• Begriff „Big Points“ prägen
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Big Points Kommunikationsmaterialien

• Sharepics, Infographiken, Factsheets

• Für Insta, Blogartikel, Vorträge, Print…

• Als JPGs für den direkten Einsatz

• Als offene Daten für die Anpassung ans CD

• Mit Postingvorschlägen & Hintergrundinfos

• Creative Commons (CC BY-SA 4.0) lizensiert 

www.nachhaltigerkonsum.info/service/bigpoints


