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Wird Weihnachten nachhaltig?

* Nachhaltigkeit ist der Halfte der Befragten im Alter von 18-59
Jahren an Weihnachten sehr wichtig oder wichtig.

* Flr 16 Prozent spielt Nachhaltigkeit keine Rolle.

* FUr 23 Prozent spielt Nachhaltigkeit beim Schenken eine
grolle Rolle, 57 Prozent versuchen darauf zu achten, zum
Beispiel indem sie sich vornehmen, weniger oder bewusster
zu schenken.

* 52 Prozent geben an, Geschenke moglichst
wiederverwendbar einzupacken

* 25 Prozent finden, dass sie einmal im Jahr ein opulentes Fest
inklusive schéner Verpackungen verdient haben.

e 22 Prozent wirden nachhaltiger schenken, sind daflir aber zu
bequem.

Online-Befragung von OMD und Trend Research, 11/2021

https://www.pressebox.de/inaktiv/omd-gmbh/Online-Befragung-von-OMD-und-Trend-Research-beleuchtet-wie-wichtig-den-Menschen-das-Thema-Nachhaltigkeit-in-Verbindung-mit-Weihnachten-ist/boxid/1087239



Es bewegt sich was: Nachhaltigkeit gewinnt im
Konsum an Bedeutung

Beim Kauf von Haushaltsgerdten wihle ich Gerite
mit einer besonders guten Energieeffizienzklasse.

KO n S U m - Flr meine alltdglichen Wege benutze ich das

Fahrrad, offentliche Verkehrsmittel oder gehe zu...

Ve r h a | te n Beim Einkaufen wahle ich Produkte mit

Umweltsiegel wie zum Beispiel dem Blauen...

Ich kaufe Lebensmittel aus kontrolliert-
biologischem Anbau.

Zu den Hauptmahlzeiten esse ich Fleisch.*

Ich bzw. unser Haushalt bezieht Okostrom.

Ich spende Geld flir Umwelt-
oder Naturschutzgruppen.

Ich engagiere mich aktiv fiir den
Umwelt- und Naturschutz,
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Quelle: https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/1/dokumente/factsheet_zentrale_ergebnisse_umweltbewusstsein_2020_0.pdf
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Quelle: https://www.umweltbundesamt.de/daten/private-haushalte-konsum/umweltbewusstsein-umweltverhalten/#stellenwert-des-umwelt-und-klimaschutzes
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Quelle: https://www.umweltbundesamt.de/daten/private-haushalte-konsum/umweltbewusstsein-umweltverhalten/#stellenwert-des-umwelt-und-klimaschutzes



Nachhaltiger Konsum schlagt sich kaum auf der
Makroebene nieder

CO,-Gehalt der Guter fur den Konsum privater Haushalte nach Bedarfsfeldern in 1 000 1

Bedarfsfelder 2015 2016 2017
- Ermahrung 82371 81841 17327
~ andere Produkte 101 375 104 503 99 372
« Mobilitat 169 983 176 292 178 878
 darunter: Kraftfahrzeuge 23 835 24908 26 177
- darunter: Kraftstoffe (direkt) 108 050 108 684 109 124
- darunter: Verkehrsleistungen 35733 40 304 41236
~ Wohnen 250 425 242 828 239975
- Energie (direkt) 106 662 107 103 112 076
- Energiegiiter 143 763 135725 127 899
- Dienstleistungen 85784 85808 82 829
Insgesamt 689 939 691 273 678 381
« Direkte CO,-Emissionen 214 713 215787 221 200
~ CO;-Emissionen bei der Produktion von Konsumgiitern 475 226 475 486 457 181
- darunter: Importe 225 044 219 502 214 022

https://www.destatis.de/DE/Themen/Gesellschaft-Umwelt/Umwelt/UGR/energiefluesse-emissionen/Tabellen/co2-gehalt-bedarfsfelder.html?view=main[Print]



Globale Umweltinanspruchnahme durch den
Konsum privater Haushalte

Der direkte und indirekte
Energieverbrauch des
Konsums der privaten
Haushalte ist seit dem Jahr
2010 um 6,1 %
zuriickgegangen, aber seit
2014 wieder leicht
angestiegen.

2010=100

110

105

85 J
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016™*

~u= Direkter und indirekter Rohstoffeinsarz v Direkter und indirekter Energieverdrauch s v Direkte und ingirekte CO,-Emissionen

https://www.umweltbundesamt.de/daten/private-haushalte-konsum/strukturdaten-privater-haushalte/einkommen-konsum-energienutzung-emissionen-privater#berechnung-der-globaleny
umweltinanspruchnahme-des-konsums



Konsumausgaben der privaten Haushalte steigen

Steigende
Haushalts-
einkommen
haben
steigende
Umwelt-
belastungen
zur Folge.
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B Nahmungs-
mittel,
Getriénke,
Tabakwaren

Bekleidung
und Schuhe

HWohnung.
Wasser,
Strom, Gas
1,3. Bramnstoffe

B Einrichturgs-
gegenstinde,
Gerdte flirden
Hauishatt

Everkehr,
Machrichten-
libermittiung

W Frelzeit,
Unterhaltung
wnd Kultur

Baharher- W i)brige Ver-
gungs- und wendungs-
Gaststitten- wecke®
dienstleistumgen

* Gesundheitspflege, Bildungswesen, Kinperpflege, persénliche Gebranchsgegenstinde, Dienstleistungen
sozlaler Einrchiungen, Versicherungs- und Finanzdienstlelstungen, sonstige Dienstleisbangen.

Cwelle: Staristisches Bundesamt 2020, [nlandsproduktionsherechnungen - Erste
Jahresergebintsse, Fachsere 18 Reihe 1,1, Tabslle 3.6, Stand 012021

https://www.umweltbundesamt.de/daten/private-haushalte-konsum/strukturdaten-privater-haushalte/einkommen-konsum-energienutzung-emissionen-privater#fkonsumausgaben-der-privaten-haushalte-steigen



Dynamiken gesellschaftlicher Entwicklungen

e Steigende Zahl von Ein- und Zwei-Personen-Haushalten
 Hohe Ausstattungsgrade der Haushalte
* Digitalisierung des Konsums und der Haushalte
* Individualisierung und Pluralisierung von Lebenswelten fihren zu einer kaum mehr
Uberschaubaren Ausdifferenzierung von Lebensstilen, Moden und Trends.
- Flexibilitat und Multioptionalitat im Konsum nehmen zu
- Selektiver Luxus in Verbindung mit Nutzung von Billigangeboten

- Sharing schafft neue Konsumoptionen

e Lebens- und Wertewelten driften auseinander



Sinus-Milieus: Lebens- und Wertewelten driften auseinander

Soziale Lage

NS

Oberschicht /

Obere Mittelschicht Milieu der
Konservativ- Po“s;lt'rlr.\ate]l.';e;es Perforomer Expeditives
Gehobenes — ° 10 % Milieu 10 %
Milieu
11 %
Mittlere ‘ Adaptiv- ) Neo-
Mittelschicht Prqgmq[ische OkOlOgi'
Traditionelles Mitte sches
Mlllfu Nostalgisch- 12 % Konsum- M|I:eu
10 % Biirgerliches Milieu Hedonistisches 8%
11% Milieu 8 %

T

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Prekares Milieu 9 %

Grundorientierung — Tradition Modernisierung Nevorientierung

Quelle: https://www.sinus-institut.de/media-center/presse/sinus-milieus-2021 10



https://www.sinus-institut.de/media-center/presse/sinus-milieus-2021

Corona-Krise verandert das Konsumverhalten
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Riickgang um drei Prozent (gegenliber 2019)
Anstieg der Ausgaben fur Computer Fahrrader, Nahrungsmittel und Wohnen
Entwicklung des Handels hin zum E-Commerce deutlich beschleunigt

Im Mai 2021 arbeiteten 25 Prozent der Erwerbstatigen ganz oder Uberwiegend im
Homeoffice (vorher 13%)

57% wiinschen sich unabhangig von Corona im Home office arbeiten zu kdnnen
CO2-Minderungspotential: 5,4 Millionen Tonnen pro Jahr, wenn 40 Prozent der
Arbeitnehmenden an zwei Tagen pro Woche von zuhause arbeiten

Etwa jeder Dritte nutzt Bus und Bahn weniger oder nicht mehr

22 Prozent fahren 6fter mit dem Rad als vor Corona (in Stadten)

54 Prozent nutzen das Auto unverandert oft, 20 Prozent haufiger

Rickgang der Fluggaste um 75 %

Menschen mit hohem Einkommen werden sich in Zukunft seltener vom Flugzeug l6sen

https://www.infas.de/fileadmin/user_upload/PDF/infas_Mobilit%C3%A4tsreport_05_WZB_7331_20210824.pdf

https://www.adac.de/verkehr/standpunkte-studien/mobilitaets-trends/corona-mobilitaet/



Ruckgang der CO2-Emissionen durch die Corona-Krise:
temporar

Af | =iobal Fossl O Emissions
. . G- Progaction 2021
Mit 5,4 Prozent fallen die CO,- ?\P 364 GICO;
Emissionen aus fossilen e 4 4.5% [4.1%-5.7)
Energietragern starker als 0
wahrend der globalen |
Finanzkrise in 2008 aus. ot
V ad
Fiir 2021 prognostiziert das <l rfﬁ-.,u*”'
Global Carbon Project einen r
Anstieg um 4,9 Prozent. /
10
“ 960 1970 QB0 1990 2000 201 202

Quelle: Global Carbon Project
https://www.globalcarbonproject.org/carbonbudget/21/files/Norway_CICERO_GCB2021.pdf 12



Digitalisierung: Stromverbrauch wird steigen

60

] S

Jahrlicher Energiebedarf [TWh/a]
S

10

2010

6,0

2015

71

2020

2025

B Gebaudeversorgung
m Offentlichkeit

N Haushalte

B Arbeitsplatz-IT

B Telekommunikation
B Rechenzentren

Quelle: 1ZM, Borderstep 2015

Pervasive computing
(,everything, everytime,
everywhere®)

Effizienzsteigerungen
werden schwieriger

rapide steigender
Datenverkehr (Streaming-
Dienste bei gleichzeitig
steigenden Auflésungen,
zunehmende Nutzung von
Social media Pattformen,
Cloud-Diensten,
Videotelefonie)

zunehmende mobile
Anwendungen
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Videostreaming: Treiber des Energieverbrauchs
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https://www.borderstep.de/wp-content/uploads/2020/06/Videostreaming_2020.pdf

Herausforderungen

 Rechenzentren
und Netze
mussen effizienter
werden

* Regenerativer
Strom

« Effiziente Nutzung
der IT

« Datensuffizienz
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Digitalisierung: Moglichkeiten, nachhaltigere Produkte zu
erwerben und auf Neukauf verzichten zu konnen

= |nformationszuginglichkeit und Transparenz Re-Commerce fiir Elektro- und Elekronikgerate mit Trend zum
von Preis, Produkt- und Servicequalitit steigt Refurbishment: 6kologisch mengenrelevant, neue Zielgruppen,
durch Suchmaschinen, Bewertungen in hochwertige Gerate und Marken
Produktportalen,Marktplatzen, Online- Shops el e tmmgmncnsmiey

. . c REFURBISHMENT Fs\é‘

= Verbreitung von Online-Plattformen, die 30 I ocer a2, 30 OO

Sharing und Gebrauchtkauf in ol b | ’ /O
. . . onate c

unterschiedlichen Konsumbereichen GARANTIE @S _ craTisRockcae [ NVANZIERUNG

organisieren

* Nachhaltiger Konsum kann durch Fnidecleweltere Angebote
Nachhaltigkeitsmarketing, Corporate Social
Responsibility oder suffizienzférderndes
Marketing gefordert werden

https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/1410/publikationen/2019-10-16_texte_124- httpS '//angOdas new.de
2019_digitalisierung-von-maerkten-und-lebensstilen.pdf

https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/1968/publikationen/2017-01-17_texte_04-2017_zwischenbericht_mengen-wiederverwendete-produkte_v2.pdf



In der Breite wirkt E-Commerce als Konsumkatalysator

Umsatze im Einzelhandel, ausgewahlte Branchen

. F. crry - .
E-Commerce betrifft immer mehr Giter real, kalender- und saisonbereinigt, 2015 = 100

» E-Commerce verandert immer mehr Phasen des

Konsums Ausschnitt
= Prozesse werden immer intensiver digitalisiert 250
= Allgegenwartigkeit von smarten Produkten

und Services M\,—-ﬁ 200
= Verfligbarkeit von Konsumglitern steigt
= |nstant Shopping: Dash Buttons, Same Day- PR o 150

Delivery
" |nfluencer und virale Kampagnen —-'—"—"‘_"W 100
= |ndividualisiertes Marketing: Personalisierte

Informationen, Konsumvorschlage und Preise | | | 0
= Augmented, Mixed und Virtual Reality 2019 2020 2021

= Digital Payment (iber Zahlungsdienstleister — binzelhandel insgesamt -

— Versand- und Internet-Einzelhandel
Santarius/Lange: Smarte Welt, 2019

https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/1410/publikationen/fachbroschuere_konsum_4.0_barrierefrei_190322.pdf — El I"I.EE“"IB.ndEl 1 "'.I'IE rk.'a LlfS raumen 16
https://www.destatis.de/DE/Presse/Pressemitteilungen/2021/11/PD21_N067_45.html;jsessionid=B71B0E54326B5149C1FFE47AFDEBIES6.live731



Mobilitat - neue Dynamiken: vernetzt, elektrisch,
orin, geteilt

Sharing Economy Vernetzte Mobilitat

sharing Economy netzte Mobiltat
)k
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Zweiradkultur Klimaneutral Fliegen

Euref Campus



Autos teilen: Dynamischer Trend in der Nische

« Car-Sharing; Car-

Pooling, Ride- e ™
Hailing, Ride- R e i i
Sha”ng 1.800.000 =4~ CarSharing-Fahrzeuge stationsunabhéangig m 16006
° Im |and | iChen 1.600.000 Fahrberechtigte stationsbasiertes CarSharing
Raum nOCh keine i ioaaon == CarSharing-Fahrzeuge stationsbasiert e
tragfahigen 200 &
Geschaftsmodelle g e o R
(ehrenamtliche §  1oouoen 3
Vereine, $ 500000 e ;:-c_”
Mitfinanzierung £ 6000 2
(' 600.000 VJ
von Kommunen 8
(Z B 400.000 . /# 4.000
Quartierbezogenes 200000 | g g8 2000
Carsharing) g A
. . 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 1008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
« Experimentierfelde jeweils zum 01.01. des lahes

r fir Mobility as a
SerVice https://carsharing.de/aIIes-ueber-carsharing/carsharing-zahlen/aktueIIe-zahIen-fakten-zum-carsharing-deﬁ%schland



Smarte Mobilitat: grolse Chancen, grolse Risiken

Autonomes Fahren Automatisierungs- und Vernetzungsszenarien (Agora

Verkehrswende)
Szenario ,Minimalvernetzung” Szenario ,Effiziente Vernetzung”
Potential:
. . Herstellerspezifische Cloud Herstellerspezifische Cloud
 Automatisierung des Fahrens T o
e .. se ) [aT) ) [2a—T)
* Konnektivitat der Systeme und - = = =
Fahrzeuge j 2
_ . . ; MEC—S..erver
e Digitale Bausteine eines neuen P~ V-— N -—
. o= ==
kollaborativen Verkehrsmarktes — Ega éz. W — - é
. wilan 12 GB/Tag Wian C @ V2 e o \
(in Form von On-Demand- il
. . ,.-"' s é 383 GB/Tag \
Services, Sammeltaxis, Robot- = A :

Taxis etc.)

Grof3e Unsicherheit
Verbreitung, Effekte, Gesamtbilanz
der Umweltwirkungen

im Szenario ,Minimalvernetzung” bericksichtigt

https://www.agora-verkehrswende.de/fileadmin/Projekte/2020/Automatisiertes_Fahren/Agora-
Verkehrswende_Auto-tankt-Internet.pdf
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Akkumulation von Produkten

=~ Meine Wohnung
10.000 B (a- wachst
B Y e & langsam zu -
- o . UL wohin nur
- mit all den

20.000 (- el =N

Dinge finden sich in
jedem Haushalt

Quelle: Mietermagazin, Berlin



Immer mehr ungenutzte Gegenstande

In wie vielen Haushalten lagern ungenutzte Gegenstande?

62% CDs, DVDs und Blu-rays

58% Buicher

57% Kleidung

34% Fotoapparate und Zubehor 31% Videospiele und Spielzeug

pro Haushalt 1.300 Euro
j> Geschatzter Gesamtwert:
in Deutschland 52,7 Mrd. Euro

Quelle: Wuppertal Institut 2020



Nutzungsdauer von Produkten geht zuruck

|

Fernseher

Notebooks

Mobiltelefone

Nutzungsdauer in Jahren

Umweltbundesamt, Prakasch 2017
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Sharing Economy ist flir immer mehr Menschen

eine Alternative

= |Internet und die Verbreitung
der sozialen Netzwerke

= Kulturelle Veranderungen

= Gestiegenes
Umweltbewusstsein

Bedeutung des Eigentums

Fast ein Drittel der Befragten kann sich vorstellen,
eigenes Eigentum zugunsten von Sharing-Angeboten zu
reduzieren.

Keine Angabe Kann ich mir

vorstellen

Kann ich mir
nicht vorstellen

Quelle: TNS Emnid
Berechnung und Darstellung: Bundesministerium fir Bildung und Forschung

(https://www.zukunft-verstehen.de/zukunftsforen/zukunftsforum-2/der-zukunftsmonitor)
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Sharing kann sowohl 6kologische Vorteile als

auch Nachteile haben

Beispiel Vinted (ehem. Kleiderkreisel)

Beschleunigerinnen: Secondhand fihrt zu
mehr Konsum durch glinstige Preise

Optimiererlnnen: Positiv: die Plattform
ermoglicht ihnen den Umstieg von Neu auf

Secondhand
Negativ: auch hier wird mehr konsumiert

Reduziererlnnen: Plattform unterstitzt den
Wunsch nach Secondhand
Sie reduzieren dadurch die Zahl ihrer

Kleidungsstucke

20,3

Unveranderte

m Beschleunigerinnen
Optimiererinnen
Reduziererlnnen

44,8

24,2

Angaben in %

Eigene Erhebung Projekt PeerSharing 2016, n = 3.369



Sharing allein nutzt der Umwelt wenig

Trendszenario

Wimdu

Drivy

flinc

-0,0003 Kleiderkreisel

3,0 -2,0 -1,0 0,0 3,0
GWP [Mio t CO2 eq./yr]

Quelle: Ludmann 2018, Behrendt 2017

Transformationsszenario

-2,0 -1,0 0,0
GWP [Mio t CO2 eq./yr]
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Kleidung — stark steigende Stoffstrome in einem
weitgehend linearen System

2% ®

recyclod <1%
other Industries recycling'

>4

53

>97% million tonnes

virgin feedstock | ANNUAL FIBRE . 73%

PLASTIC (63%) » PRODUETION FOR landfilled or
CLOTHING

COTTON (26%) incinerated

OTHER (11%) ' ' Il

7
&=
o

©

NEme

1 Recycling of clothing into the same or similar quality applications

2 Recycling of clothing into other, lower-value applications such as insulation material, wiping cloths, or mattress stuffing
3 Includes factory offcuts and overstock liquidation

4 Plastic microfibres shed through the washing of all textiles released into the ocean

Quelle: Ellen McArthur Foundation 2017



Zahlreiche nachhaltige Ansatze und Geschaftsmodelle

“-.............................................................
Py 4

L 4

o Innovationsszene mit neuen Initiativen und Geschaftsmodellen ‘.
Projekte fur Life Cycle Designing, z.B. KH Zahlreiche Nahwerkstatten und Repair-Cafés fur
Weillensee, circular.fashion, Projekt DIiTEX, Kleidung

Beneficial Design Institute...

Recommerce-Plattformen: Momox, ubup,

Wiederverkaufs-Plattformen: Vinted, Zalando, About you, Rebelle ..

Shpock, eBay, Sellpy, Madchenflohmarkt...

. Apps zur Vermietung von Kleidung: Unown,
Zahlreiche Vor-Ort-Angebote (Secondhandladen, Kilenda, Myonbelle, Re-nt, POOL...

Flohmarkte, Gebrauchtkaufhauser, Kleidertausch-
Parties, Kleiderkammern (allein in Berlin tGber 140 )
Upcycling-Ateliers (liber 50 in

“IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII..
..llIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII‘

Neue Reparaturanbieter, z.B. Sneaker Rescue & Berlin)
Sole Fresh Retro-Logistik & Materialpools: Kunst-

. Stoffe, Material Mafia, Textilhafen o
L 4 *

..llIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII“
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Umwelt-
entlastungs-
potenziale

Beispiel Berlin:

* Reduzierung Abfallmenge:

um 7 Kleidungstlicke pro
Person und Jahr

* Reduzierung CO,-Emissionen:

226 100 t CO,-Aquivalenten
pro Jahr

L00%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

heute D4RR Scenario
W Beseitigung (Deponierung)

® Thermische Verwertung
Stoffliche Verwertung downcycling
Stoffliche Verwertung textile-to-textile

B Wiederverwendung aulRerhalb Deutschlands

m Wiederverwendung in Deutschland

Quelle: Groger/ Liu 2021
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Gegenlaufige Trends

= Ein Drittel der Konsument*innen kauft mindesten einmal im Monat neue
Kleidung (Befragung WRAP 2019)

= Kleidung wird immer kirzer genutzt: 18 bis 34 Jahrige in Deutschland
nutzen ihre Kleidung im Schnitt nur 4,4 Jahre

" |n den letzten 15 Jahren ist die Haufigkeit, mit der Kleidung getragen wird
um 36% gesunken.

= Jugendliche (18 bis 29 Jahre) geben an, 50 % ihrer Kleidung selten oder nie
ZU tragen

= 27% der Befragten sagen, dass Kleidung so glinstig wie moglich sein sollte.

Quelle: WRAP (2019): Consumer Research for ECAP 2016 — 2019. Evaluation und Insights Report



Weitere Maldnahmen sind notig

= Viele wirksame Ansatze fir eine nachhaltige und zirkulare Textil-
Nutzung und Nachnutzung vorhanden

= Angebote befinden sich bisher erst in der Nische und haben den
Mainstream der Verbraucher*innen noch nicht erreicht

= Um die vorhandenen Ansatze starker in die Breite zu tragen sind
weitere Schritte notig



Koalitionsvertrag: Nachhaltiger Konsum nur am

Rande

MEHR
FORTSCHRITT
WAGEN

BUNDNIS FUR
FREIHEIT, GERECHTIGKEIT
UND NACHHALTIGKEIT

KOALITIONSVERTRAG ZWISCHEN
SPD, BUNDNIS 50/DIE GRUNEN UND FDP

Anforderungen an Produkte mussen europaweit im Dialog mit den
Herstellern ambitioniert und einheitlich festgelegt werden.
Produkte miissen langlebig, wiederverwendbar, recycelbar und
moglichst reparierbar sein. Wir starken die erweiterte
Herstellerverantwortung auf europaischer Ebene.

Wir fihren digitale Produktpasse ein, unterstiitzen Unternehmen
bei der Umsetzung und wahren das Prinzip der Datensparsamkeit.
Wir starken die Abfallvermeidung durch gesetzliche Ziele und
okologisch vorteilhafte Mehrweg-, Riicknahme- und
Pfandsysteme sowie Branchenvereinbarungen. Hierbei
unterstlitzen wir innovative, nachhaltige Ideen wie geteilte
Nutzung.

Wir wollen den regelbasierten Freihandel auf Grundlage von
fairen sozialen, 6kologischen und menschenrechtlichen Standards
starken

Ersatzteile und Softwareupdates fiir IT-Gerate missen fir die
ubliche Nutzungsdauer verpflichtend verfligbar sein.

https://www.spd.de/fileadmin/Dokumente/Koalitionsvertrag/Koalitionsvertrag_2021-2025.pdf



Fazit

Beobachtet man das reale Marktgeschehen und Konsumverhalten, wirken viele Trends und
Entwicklungen einem nachhaltigeren Konsum entgegen oder sind ambivalent.

Die Frage ist, welche Spielraume sich fiir nachhaltigen Konsum durch das Zusammenwirken der
verschiedenen gesellschaftlichen Entwicklungstendenzen moderner Gesellschaften eroffnen.

— Setzen wir auf traditionelle Wachstums- und Konsummodelle oder entwickeln wir alternative,
nachhaltigere Konsumformen?

— Teilen wir zukunftig unsere Produkte oder erweitern wir mit Sharing den Zugang zu
Konsumgutern?

— Arbeiten wir mehr und schneller oder streben wir grofleren Zeitwohlstand an?

— Ermoglicht die Digitalisierung mehr Transparenz und Einfluss von Konsumentinnen und Konsumenten oder
beschleunigt sie den Konsum?



Jetzt noch Fiktion, bald die Wirklichkeit?

https://www.welt.de/lifestyle/article1056893/Die-verruecktesten-Schuhe-der-Welt.html Divezone.ch
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