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I Agenda

10:00 Uhr

10:15

11:00

11:45
12:45

14:45
15:00

15:50

26.03.2026

BegriiBung und Einflihrung:
Dr. Laura Spengler, Umweltbundesamt, Fachgebiet Ill 1.1, Ubergreifende Aspekte des
Produktbezogenen Umweltschutzes, Nachhaltige Konsumstrukturen, Innovationsprogramm

Studienimpuls: Spenden fiir den Natur-, Umwelt und Klimaschutz: Aktuelle Ergebnisse zu
Spendenaufkommen und Spendenverhalten
Florian Franke & Marlene Miinsch, ConPolicy — Institut flir Verbraucherpolitik

Moderierte Paneldiskussion: Individuelle Motive und Entwicklung der Spendenbereitschaft,
Erfahrungen und strukturelle Herausforderungen der Spendenpraxis im Umweltbereich

Mittagspause

Thematische Workshops

* Spendenstrategien, Strukturen und soziale Normen

e Synergien zwischen Spenden fir Mensch und Umwelt

* Wirksamkeitsmessung zwischen Vertrauen und Machbarkeit
* Rolle und Verantwortung von Grof3spender*innen

Kaffeepause

Abschlussdiskussion: Perspektiven fir Praxis, Politik und Forschung

Wrap-up und Verabschiedung é?



ConPolicy

Institut fiir Verbraucherpolitik

SPENDEN FUR DEN NATUR-, UMWELT- UND
KLIMASCHUTZ

Aktuelle Ergebnisse zu Spendenaufkommen und Spendenverhalten

Im Auftrag:

KC M PETENZ Berlin, den 26.03.2026

Z E N T R U M Umwelt Florian Franke, Marlene Miinsch
NACHHALTIGER Bu ndesa mt ConPolicy — Institut fur

KONSUM

Verbraucherpolitik



Agenda

Ziel und Methodik der Studie

Spendenvolumen fur Natur-, Umwelt- und Klimaschutz

Soziodemografie des Spendens

Anlasse, Motive und Entscheidungslogiken fur Spenden

Fazit

Bundesamt

ConPolicy | 3 [0



Ziel und Methodik der Studie

Hintergrund

« Auftraggeber: Studie im Auftrag des Umweltbundesamts im Rahmen der
wissenschaftlichen Unterstutzung des Kompetenzzentrums Nachhaltiger
Konsum (KNK)

« Ziel: Aktuelle, wissenschaftliche Grundlage zu privatem
Spendenaufkommen und -verhalten
fur Umwelt-, Klima- und Naturschutz

iIn Deutschland
« Zeitraum: April — Dezember 2025 / &j '} .

Sekundardatenanalyse

Literaturrecherche Fokusgru ppen

Erstellung des
Forschungsberichts

ConPolicy | 4

Umwelt
Bundesamt



SPENDENVOLUMEN FUR
NATUR-, UMWELT- UND
KLIMASCHUTZ IN
DEUTSCHLAND




Umweltspenden, ein Nischen-Spendenzweck”?

Aktuelles Spendenvolumen

. 178

m Eirche/Relgion
W Entwic bun gs hife

Kirder- wnd Jugen dhitfe
B Sorstige humanitane Hilie

m Mok - ¥ i stropken Rl e
N ulturs f Denkmalpiege
Sonstiges / keine Angaben

m Krankheit/ ehindensng
M Natur-, Urmswelt- und Ebmas chutz

* 4,7 % des gesamten
Spendenaufkommens gingen im
Jahr 2025 an Natur-, Umwelt und
Klimaschutz

* 16,9 % des Spendenaufkommens
fur nicht-humanitare Zwecke
* Entspricht ca. 220 Millionen Euro

Quelle: Bilanz des Helfens 2025
ConPolicy |

6



Zuletzt starke Zunahme von Umweltspenden
Entwicklung des Spendenvolumens

Umwelt
Bundesamt

Spendemvolumen in Milllonen Ewre

Antell am gesamten Spendenauflommen In Prozent
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Deutschland Schlusslicht bei der Grol3zugigkeit

Spendenvolumen im internationalen Vergleich

Umwelt
Bundesamt

Land

UK

USA

Deutschland

Niederlande

Spendenzweck

Natur- und
Umweltschutz,
Kulturerbe

Umwelt- und
Tierschutz

Natur-,
Umwelt- und
Klimaschutz

Natur- und
Umweltschutz

Jahr

2024

2024

2024

2020

Spenden-
volumen fir
diesen Zweck

792 Millionen
Pfund

ca. 14,29
Milliarden
Dollar

169 Millionen
Euro

130 Millionen
Euro

Anteil dieses
Spendenzweck
sam
Gesamtspende
nvolumen

57%

3,6 %

33%

6,3 %

Gesamt-
Spendenhéhe
relativzum
Einkommen
(2024)

0,75%

0,97 %

0,39 %

0,57 %

Quellen: Charities Aid Foundation, 2025a; Giving USA Foundation, 2025; Deutscher Spendenrat, 2025; Charities Aid

Foundation, 2025c; Bekkers et al., 2025

ConPolicy



Spendenverhalten im Kontext von Natur-, Umwelt- und
Klimaschutz in Deutschland

SOZIODEMOGRAFIE DES
SPENDENS




Ein Viertel bis Funftel der Bevolkerung spendet
Aktuelles Spendenverhalten

80%

70%
68 Z

6090

4
40%

mag__
5008 T~
25 |

5 25
o /47\‘*—\21 23 \’ 54
14

Anteil der Bevolkerung / Spender:innen

10%

0%
1996 1998 2002 2004 2006 2008 2010 2014 2016 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

—o--UBS: Ja, ich spende Geld fur Umwelt- oder Naturschutzgruppen

~i-UBS: Ich habe auf jeden Fall oder eher vor zuktinftig zu spenden Quellen: Umweltbewusstseinsstudien,
=4 Spendenmonitor: Ja, ich spende fir Umwelt- und Naturschutz Spendenm onitore

«+-UBS: Umwelt- und Klimaschutz sind sehr wichtig

lBjumnvéggtamt ConPolicy | 10




Hoher Anteil an Spender:innen in Deutschland
Spendenverhalten im internationalen Vergleich

Anteil der 52% 35%
Spender:innen an

Gesamtbevolkerung

Anteil der Bevolkerung, 21% /

die fur NUK spenden

Anteil der 17% 12%
Spender:innen, die fur

NUK spenden

Quellen: Umweltbewusstseinsstudie, Charities Aid Foundation, Spendenmonitor

I RS ] ConPalicy |11




Frauen spenden eher
Soziodemografie des Spendens

38

Spendenintention

Spendenverhalten

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
Anteil der Befragten in der Subgruppe

Quelle: Umweltbewusstseinsstudie
® Frauen ®m Méanner 2024

ConPolicy | 12




Altere spenden eher
Soziodemografie des Spendens

Spendenintention

Spendenverhalten

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Anteil der Befragten in der Subgruppe . .
Quelle: Umweltbewusstseinsstudie

2024

18-29 Jahre m30-49 Jahre m50-64 Jahre m 65+ Jahre
Umwelt ConPolic | 13
Bundesamt y




Gebildete spenden eher
Soziodemografie des Spendens

Spendenintention

45

Spendenverhalten

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Anteil der Befragten in der Subgruppe

Quelle: Umweltbewusstseinsstudie
niedrige Bildung m mittlere Bildung m hohe Bildung m sehr hohe Bildung 2024

Umwelt :
ConPolicy | 14




Vielverdiener spenden eher
Soziodemografie des Spendens

D

Spendenintention

Spendenverhalten

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Anteil der Befragten in der Subgruppe ) )
Quelle: Umweltbewusstseinsstudie 2024

unter 1.700 Euro | 1.700 bis unter 2.300 Euro m 2.300 bis unter 3.450 Euro m 3.450 Euro oder mehr
Umwelt :




Westdeutsche spenden eher
Soziodemografie des Spendens

Spendenintention

Spendenverhalten

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Anteil der Befragten in der Subgruppe
Quelle: Umweltbewusstseinsstudie 2024

M Ost m West (inkl. Berlin)

ConPolicy | 16

Umwelt
Bundesamt



Links-grun Orientierte spenden eher
Einflussfaktoren des Spendens

Spendenintention

Spendenverhalten

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
Anteil der Befragten in der Subgruppe

Quelle: Umweltbewusstseinsstudie 2024
mGrine ®WLINKE mVolt m SPD ™ Keine Partei m Andere Partei m CDU/CSU FDP mBSW mAfD

ConPolicy | 17




Schlechte Umweltqualitat fuhrt zu Spenden
Einflussfaktoren des Spendens

Spendenintention

Spendenverhalten

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
Anteil der Befragten in der Subgruppe

sehrschlecht meherschlecht mehergut m sehrgut Quelle: Umweltbewusstseinsstudie 2024

ConPolicy | 18




Umweltbewusstsein fuhrt zu Spenden
Einflussfaktoren des Spendens

Spendenintention

Spendenverhalten

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Anteil der Befragten in der Subgruppe Quelle: Umweltbewusstseinsstudie 2024

U It © Uberhaupt nicht wichtig  meher nicht wichtig  meher wichtig  m sehr wichtig
mwe .
Bundesamt ConPaolicy | 19




Alter, Bildung und Umweltbewusstsein starkste Faktoren
Inferenzstatistische Ergebnisse

Quelle: Umweltbewusstseinsstudie 2024

Bundesamt ConPolicy | 20 -



Literatur groldtenteils validiert
Abgleich mit bestehender Literatur

Spendenverhalten fur Umwelt wird Spendenverhalten allgemein wird positiv
positiv beeinflusst durch: beeinflusst durch:

Weibliches Geschlecht Weibliches Geschlecht

Hohe Bildung Hohe Bildung

Hohes Alter (Literatur nicht eindeutig) Hohes Alter

Nicht religios & Spenden an sakulare NGOs Religiositat

Co-Benefits werden aufgezeigt Hohes Einkommen

Individuelles Verantwortungsgefuhl fur Westdeutsch (Interaktion mit Religion)
Klimawandel Lebenszufriedenheit

Biospharische Werte (vs. egoistische, Reziprozitat

materialistische Werte) Pro-soziales Verhalten in anderen
Pro-soziales Verhalten in anderen Bereichen

Bereichen

ConPolicy | 21 [0
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Vergangene Spenden als starker Pradiktor fur

zukunftige Spenden
Intention und Handlung

18% Nicht-
Spendende mit
Spendenbereitschaft

Alle Befragten

21% Sfhdende
Spendenbereitsc

haft

| Quelle: Umweltbewusstseinsstudie 2024
U t .




Spendenpotenzial in einigen Subgruppen hoch
Intention und Handlung

18 % der Befragten haben bisher noch nicht gespendet UND haben dies in Zukunft vor

K

20 % aller, die
15 % aller

Frauen

den Grunen
nahestehen

15 % aller
15 % aller Personen mit
Personen mit hoher & sehr

sehr hohem hoher Bildung
Einkommen

Quelle: Umweltbewusstseinsstudie 2024

ConPolicy | 23

Umwelt
Bundesamt



Viele Uberschneidungen zu Kompensationsverhalten
Exkurs Kompensationsverhalten

e e O B>

Spendenverhalten = Kompensationsverhalten?

O| O

>

Quelle: Umweltbewusstseinsstudie 2018

ConPolicy | 24 [0
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Spendenverhalten fur Natur-, Umwelt- und Klimaschus
Deutschland

ANLASSE, MOTIVE UND
ENTSCHEIDUNGSLOGIKEN
FUR SPENDEN

vl




Wie kommen Spender:innen zur Spende?
Anlasse, Motive und Entscheidungslogiken fur Spenden

01 05 |

Interesse & Engagement

Bindung & Loyalitat

Aufmerksamkeit & Spende & Conversion ., P G . Rickgewinnung &
Awareness 02 ~Ere Empfehlung
StubDiO
GOOD

Quelle: Studio Good (2025)
ConPolicy | 26 [0
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Fruhe Erfahrungen als pragender Faktor fur

Einstellungen und Spendenbereitschaft
Aufmerksamkeit & Awareness

Nicht-monetare oder niedrigschwellige
Formen als Einstieg fur Spenden,
z. B. Sachspenden, Mitarbeit,

kleine Betrage
Sachspenden und
Mitarbeit
&) ©

©)
Erste Erfahrungen in \I/
lokalen oder sozialen

Fruhe Erfahrungen strukturieren
die spatere Aufmerksamkeit

Organisationen,
z. B. Kirche, Schulg, Tierheime @ Etab“erung voh Referenzen
oder Vereine. fiir “gute” Spenden
Lokale Organisationen und thematische Priorititen
als Einstieg

V) It .

27



Aufmerksamkeit wird situativ und reaktiv durch

konkrete Anlasse und Kontexte gewonnen
Aufmerksamkeit & Awareness

« Spenden werden typischerweise durch konkrete Ereignisse oder Zeitpunkte
initilert (z. B. Katastrophen, Weihnachten).
* Auch personliche Ereignisse (z. B. Jahresende, Erfolgserlebnisse im Job,

Geburt von Kindern) fungieren als soziale ,,Spendenfenster®, in denen Spenden
als normativ passend wahrgenommen werden. Manche verstehen Spenden damit
als Form der ,,Ruckgabe*“ fur eigene Privilegien oder positive Lebensereignisse.
 Mediale Aufmerksamkeit (z. B. Berichterstattung, Social Media) wirkt als
kurzfristiger Aktivator.
» Spendenverhalten folgt damit eher einer ,Gelegenheitslogik” als einer
kontinuierlichen Entscheidungsroutine.

ConPolicy | 28




Aufmerksamkeit steigt, wenn Themen emotional,

raumlich oder sozial anschlussfahig sind
Aufmerksamkeit & Awareness

 Personliche Begegnungen (z. B. Strallenansprache, O

Veranstaltungen) konnen starke initiale Aufmerksamkeit, bei H O
manchen aber auch Reaktanz auslosen. m m
* Lokale und greifbare Spendenzwecke erzeugen bei den

meisten deutlich hohere Aufmerksamkeit als abstrakte, globale

Themen (qgilt nicht fur GroRspender:innen).
« Die Bekanntheit der Organisation oder der soziale Bezug

erhohen die Wahrscheinlichkeit, dass ein Spendenaufruf oder

ein Projekt wahrgenommen wird.

ConPolicy | 29
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Der Oder helfen

Im Sommer 2022 schwammen massenhaft tote Fische in der Oder - eine Umweltkatastrophe.

Sie zeigte uns deutlich: Der Umgang mit dem Fluss muss sich dringend &ndern! Bitte setzen

Sie sich dafiir mit uns ein.

JETZT SPENDEN

Option A

Umwelt

Bundesamt

Mangroven schiitzen!

Helfen Sie mit lhrer Spende Mangroven zu bewahren und
wiederherzustellen!

sc@

60 Euro hotfen, um 100 Mangroven-Setziinge kaufen 2u knnen.

Sie kianen lhren Wenschbetrag auch direkt eingeben.

60€

Wihiea Sie, wie nachhaltiq Sie beifen michten:

Option B

Senegal: Sauberer Strom aus Solaranlagen

Moorschutz ist Klimaschutz

Helfen Sie jetzt den Mooren

Das Moor: vielfaltiger Leb fiir ganz b Tier- und Pl ten und effe
hly ffspeicher innerhalb der Landok Doch Torfabbau und Entwasserung setzen unseren
Mooren zu. Helfen Sie uns, die Moore zu schil - fiir Ar ietfalt und Kli
# Jetztspendent PV- Solaranlage von Senergy PV SA

Option C Option D

HELFEN SIEMIT

Unterstitzen Sie dieses Kli-
maschutz-Projekt und viele
weitere mit |hrer Spende.

TRANSPARENZ

;
I |

Was passiert mit meinem
Geld?

PARIS ALIGNMENT
STATUS



Gestaltung von Spendenaufrufen entscheidet mit,

ob aus Aufmerksamkeit Interesse wird
Interesse & Engagement

Spendenaufrufe erzeugen vertieftes Interesse, wenn sie konkret
benennen, was mit der Spende erreicht werden soll.

Lokale Projekte werden systematisch bevorzugt, internationale
Projekte werden haufig als zu abstrakt oder schwer Uberprafbar

wahrgenommen (gilt nicht fur Gro3spender:innen).

« Transparenz uber Mittelverwendung ist ein zentraler Treiber fur
weitergehendes Interesse (,\Was passiert konkret mit meinem Geld?“).

« Vorgegebene Spendenoptionen wirken ambivalent: sie bieten

einerseits Orientierung, werden aber teilweise als zu fordernd oder

unflexibel wahrgenommen.

ConPolicy | 31




Spenden als Moglichkeit, auf Probleme zu
reagieren und Handlungsspielraume zu nutzen
Interesse & Engagement

Konkreter Beitrag zur

Emotionale Betroffenheit @ Oo °O & Problemlos_ung
Spenden, die als konkrete
Sorge"um Umwe__lt oder Trauer Beitrage wahrgenommen
uber Zers’Forung ka.l.nn 24 o 0 werden, werden als interessant
Handlungsbereitschaft fUhren. wahrgenommen.
Verantwortung fur Erweiterung der
zukunftige Generationen Handlungsmoglichkeiten

Spenden konnen Einfluss auf
globale Probleme ermoglichen,

Generationen kann Spenden wenn direkte Einflussnahme
motivieren. nicht moglich ist.

Umwelt .
ConPolicy | 32

Ein Gefuhl der Verpflichtung
gegenuber zukunftigen




Vertrauen in Organisation ist die zentrale

Voraussetzung einer Entscheidung fur Spende.
Spende & Conversion

ConPolicy | 33 [0



Conversion scheitert an mangelndem Vertrauen,

Transparenz und ,unangemessener” Ansprache
Spende & Conversion

e

ConPolicy | 34



FAZIT
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Fazit

» Der Anteil der Umweltspenden am Gesamtspendenaufkommen ist zuletzt beachtlich
gestiegen, bleibt aber im Vergleich zu anderen Spendenzwecken gering.

» Im internationalen Vergleich liegt Deutschland bei der GroRzugigkeit zuruck und auch
relativ zum Einkommen spenden Deutsche im Vergleich wenig.

» Umweltspenden werden durch Alter, Bildung und Umweltbewusstsein getrieben.

» Es gibt eine beachtliche Gruppe von Menschen, die sich vorstellen kann zu spenden, es
aber bisher nicht tut.

» Ein personlicher Bezug zum Spendenzweck ist wichtige Voraussetzung. Zentrale Motive
sind emotionale Betroffenheit, Verantwortungsgefuhl und der Wunsch, handlungsfahig zu
werden. Zentrale Barrieren sind Unsicherheit Uber Mittelverwendung, Skepsis gegenuber

Organisationen oder als unangemessen empfundene Ansprache.

Umwelt :
ConPolicy | 36




VIELEN DANK FUR
IHRE
AUFMERKSAMKEIT!
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